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Sammanfattning

For att bibehdlla och stirka Jonkopings stadskdrna och for att nd visionen om
att Jonkopings stadskirna skall bli Skandinaviens mest attraktiva i sin storlek
krévs nu nya grepp med en dterupptagen och dnnu mer framdtsyftande stads-
kdrnefornyelse baserad pa helhetssyn och samverkan mellan kommunen, sta-
dens fastighetsiigare, handeln och évriga intressenter.

Genom gemensamma insatser med fokus pd helhet och samverkan stirks att-
raktionskraften och konkurrensmdojligheterna for Jonkoping som regionstad
och for Ostra centrum, sd att en stark och attraktiv stadskiirna skapas.

Fornyelsearbetet innebdr att na bade kvalitativa mal och mdétbara mal. Ett av
de mitbara mdlen iir att handelns omsiittning ska oka med 10 % till ar 2012.
Antalet besokare och boende i Ostra centrum ska 6ka samt ytterligare attrak-
tiv butiksyta ska tillskapas ér andra mitbara mdl. Besokarna i Ostra centrum
ska vara mer néjda efter ett besok, bl.a. niir det giiller Ostra centrums fysiska
utformning, tillginglighet och utbud (se s. 5).

Atgiirderna for att nd mdlet ir en kombination av fysiska forbittringar, orga-
nisatoriska forbiittringar och skapande av upplevelser.

En atgdrd som kommer vara viktig for att skapa balans mellan det befintliga
Ostra centrum och nya gallerian i kv. Atollen iir ett 6kat ppethdllande till ki.
19 pd vardagar, vilket dven uppskattas kunna ge néistan ytterligare 10 % i okad
omsdttning. Utover de gemensamma dtgdrderna dir det av stor vikt att det kom-
mersiella uttrycket i berorda fastigheter forstirks och moderniseras.

Foreslagna atgdrder innebiir investeringskostnader berdiknat till 17,5 mnkr.
Av dessa kostnader hiinfors ca 9 mnkr till renovering av beliggningen pd Ost-
ra Storgatan samt renovering och delvis ny beliiggning pa Smedjegatan,

3,5 mnkr till Kulturstrdket och resterande 5 mnkr till allmdin fornyelse av om-
rdadet (binkar, cykelstill, lastplatser, skyltar etc.) Kommunen ska investera
11,5 mnkr och fastighetsiigarna i omradet ska investera 6 mnkr.

Tekniska kontoret har uppskattat okade driftkostnader p.g.a. fornyelsen av
Ostra centrum till ca 1,6 mnkr/ir. Dessa kostnader beror pd torghandel en
gang i veckan, julmarknad en gang / dr, projektet ”Toaletter for alla”, drift
av cykelpump, stidning efter stadsfest och evenemang i kulturstriket samt
utokad stidning och underhall samt helgstidning lordag och sondag. Genom-
forandet av bl.a. Kulturstraket m.m. innebdr dven merkostnader for Kultur
Jonkopings kommun med ca 1 mnkr/ar.
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Varfor affarsplan?

Bakgrund

Jonkdping ér ett regioncentrum och dess utveckling
paverkar hela regionen. Staden som helhet, stadsmil-
jon och livet i staden, framstar allt mer som viktiga
faktorer for livskvalitet och utveckling. En fungeran-
de stadskdrna, som ett vardagsrum for alla med en
stark handelsplats, dr avgdrande for stadens attrak-
tivitet. Inom ramen for arbetet med stadsbyggnads-
visionen 1.0 och 2.0 har en stark positiv omvandling
av stadens centrum startat for att nd malet ”Att Jon-
kopings stadskirna ska bli Skandinaviens mest
attraktiva i sin storlek”.

Det kréavs goda fysiska forutsattningar, en mangfald
i innehallet och kompetenta samverkansorganisatio-
ner for att skapa och vidareutveckla en vital stads-
karna. For att na en vital stadskdrna maste foljande
tre delar utvecklas (fran stadsbyggnadsvisionen):

- stadens fysiska form och tillgénglighet
- stadens innehall
- stadens organisation och skotsel

Syfte

Syftet ir att stiirka och utveckla Jonkopings Ostra
centrum. Utvecklingen ska ge okad kvalitet och 16n-
samhet samt skapa en vél fungerande stadskdrna med
stor méngfald och god milj6. Detta sker genom att
aktivt ta till vara de mojligheter som de fordndringar
som sker i var stad och i var omvérld ger. Arbetet
med stadskérnefornyelse ska vara baserat pd helhets-
syn och samverkan mellan kommunen, stadens fast-
ighetsdgare, handeln och dvriga intressenter. Affars-
planen ska vara en plattform for det arbete som krivs
for att genomfora denna stadskérnefornyelse.

Avgransning

Eftersom en utveckling av Ostra centrum maste ses
i ett storre sammanhang har analyser gjorts kring
hur Ostra Centrum pé bista sitt kan kopplas till den
Ovriga staden. Affarsplanen avgransas dock vad gél-
ler atgérder till omradet frin Hamnkanalen till Hov-
rittstorget, mellan Norra och Sddra Strandgatan.
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Malet ar att Jonkpings stadskérna skall bli Skandi-
naviens mest attraktiva i sin storlek.! For att na detta
méste Ostra centrum uppné nedanstdende delmal.

Kvalitativa delmal 2

* Stadskarnan skall vara socialt, miljomaéssigt och
ekonomiskt héllbar.

» Stadskédrnan skall vara den sjélvklara motesplat
sen och ”vardagsrummet” for alla manniskor av
sett kon, alder eller ursprung.

* Stadskarnan skall vara trygg och siker att vistas i
under alla tider pa dygnet.

* Stadskarnan skall ha en méngfald i fraga om bo
ende, arbetsplatser, utbildning, kultur, handel,
ndjen och andra verksambheter.

* Stadskarnan skall ha en hog kvalitet pa arkitektur
och utformning av de offentliga rummen.

* Stadskdrnan skall ha en god tillgdnglighet for alla.

* Stadskadrnan skall ge langsiktigt héllbara och
lonsamma forutsattningar for utveckling och drift
av olika verksambheter.

Mal med affarsplanen

Miitbara delmal

» Handelns omsittning ska 6ka med 10 % till ar
2012 och minst 15 % till ar 2015 i fasta priser

« Antalet besokare i Ostra Centrum (exkl. Atollen)
ska 6ka i minst samma takt som detaljhandelsfor
sdljningen

* Antal boende i omradet ska 6ka med 200 personer
fram till &r 2011

* Ytterligare 5 000 kvm attraktiv butiksyta ska
tillskapas (exklusive galleriorna Atollen och Lund
bergs)

* Inom en femarsperiod ska Jonkoping aterigen
utmirkas som ”Arets stadskiirna” av foreningen
Svenska Stadskéarnor.

* P4 en sexgradig skala ska medelvirdet ar 2010 i
Nojd besokarindex vara: 3

5 pa fragor om stadskérnan ar trevlig

4,75 pa fragor om stadskérnan ar tillgénglig
5 pa fragor om stadskdrnan har ett brett
utbud

Regionscentrum Jonkoping, avgrinsning Ostra centrum

! Ur Stadsbyggnadsvision 1.0 ”Frén tanke till handling”
2 Ur Stadsbyggnadsvision 1.0 ”Frén tanke till handling”

3 Under juni 2007 genomfordes en sk nollmitning av besdkarnas uppfattning om stadskérnan, Centrumundersokning Jénképing City

AB. Denna métning ligger till grund for dessa mal.
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Utvecklingsbehov

Stadsbyggnadsvision 1.0 "Fran tanke till
handling”

En fungerande stadskérna, som ett vardagsrum for
alla med en stark handelsplats, dr avgérande for sta-
dens attraktivitet. Jonkopings kommun har darfor
aktivt arbetat med stadskérnefornyelse alltsedan mit-
ten av 80-talet d& A6 kdpcentrum bildades. I forsta
végens fornyelse under 1990-talet skedde stora for-
andringar av stadsmiljon, d4 bland annat bussarna
flyttades fran Ostra Storgatan och gigatustrukturen
skapades pa Oster. Hogskolans etablering i sitt cen-
trumnéra 14ge har ocksa fordndrat karaktaren pa bade
Vister och Oster, di det stora antalet studenter och
verksamma i staden efterfragade nya koncept i form
av caféer, handel och restauranger men ocksé andra
Oppettider. A6 har under aren som gétt fortlopande
utvecklats och utokat sitt kundunderlag och koncept.
Omradet kring Soldscenter omvandlas mer och mer
till volymhandel, s.k. boxshopping.

Inom ramen for arbetet med Stadsbyggnadsvi-
sion 1.0 har en stark positiv omvandling av stadens
centrum startat for att nd maélet “Att Jonkopings
stadskirna ska bli Skandinaviens mest attraktiva
i sin storlek”. Det storsta delprojektet inom stads-
byggnadsvisionen &r projekt Norra Munksjon, som
nu successivt forverkligas. Bilderna till hoger visar
exempel pa genomforda och pagaende projekt. Dessa
delprojekt ger centrum hoga fysiska kvaliteter, erbju-
der nya typer av mdtesplatser, forbattrar mangfalden
och Okar attraktiviteten. Kvarteret Atollen dr en kraft-
full satsning pa besoksintensiva verksamheter i direkt
expansion sdderut av Jonkopings Ostra centrum.
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Stadsbyggnadsvision 2.0 ”“Staden och

sjoarna”

Nu planeras det for framtiden i Jonkoping! De be-
slut som fattas idag kan péverka utvecklingen under
lang tid och vi méste planera noggrant, klokt och inte
minst klimatsmart.

Jonkoping dr ett regioncentrum och dess utveckling
paverkar hela regionen. Stiader av Jonkopings storlek
konkurrerar om boende, verksamma, studenter och
turister. Konkurrensen géller ocksa att néringsliv,
forvaltningar och utbildningar ska vélja att forldgga
nya verksamheter till Jonkoping eller expandera re-
dan existerande verksamheter. Jobben foljer efter
ménniskorna. Att attrahera kreativa individer till Jon-
kopingsregionen blir darfor allt viktigare. Ett viktigt
konkurrensmedel ér stadsmiljon och stadens liv och
innehall. En stad som lever storre delen av dygnet ar
mer attraktiv dn en stad med liv och rorelse enbart
under affdrernas Gppettider.

Malsittningen ér att Jonkopings stadskdrna ska bli
”Skandinaviens mest attraktiva i sin storlek”. Arbe-
tet med Stadsbyggnadsvision 1.0 har i hog grad kon-
centrerat sig pa att foresla olika sétt att stirka stads-
kdrmnan. En fortsatt positiv utveckling av Jonkoping
kréaver en rad stéllningstaganden kring en héllbar for-
titning av staden, vilka tillsammans ger behov av en
fortsatt stadsbyggnadsvision: Var ska utvecklingen
av bostider, verksamheter och handel mm ske efter
2010 nir nuvarande planer och projekt &r genom-
forda? Vilka ér de infrastrukturella fordndringar som
ska utgdra stommen i stadsstrukturen i framtiden?
Hur ska den unika resurs som Munksjon utgor nyttas
pa bista satt?

& d - o o
STADSEYGGNADSVSION 2.0 KARMAN
B A :.':J-‘

Stadsbyggnadsvision 2.0: Staden och sjéarna med indelningen av Kdrnan
och stadskdrnan

Bdrande idéer i stadsbyggnadsvisionen:

» Kéarnan ska ha en langsiktigt hallbar stadsutveck
ling; socialt, miljomassigt och ekonomiskt.

» Kédrnan ska utvecklas med en attraktiv stadsbebyg
gelse som innehéller bade bostdder, service och
arbetsplatser.

* For att Kdrnan ska fa maximal attraktivitet kravs ett
samspel mellan innehallet i dess sodra del och stads
kédrnan.

* Stadens liv och innehall ska praglas av kreativitet,
Oppenhet och tolerans.

* Stadsstrukturen ska utformas med en skala som
ger attraktiva, trygga och upplevelserika platser
och strak.

* En urban stadsstruktur som ger forutsattningar for
hallbara kommunikationer ska utformas.

Affirsplan Ostra centrum Projektprogram oktober 2007 7



Omvarlden

Etableringen i kvarteret Atollen fortydligas och ett
genomforande niarmar sig. De kvarter lings med
Smedjegatan som brann ner viren 2004 har ersatts
med nytt innehdll och tidigare rivningstomter har
ersatts med parkeringshus och nya byggnader med
bostidder och handel. Byggarbetet for en ny citygal-
leria med kontor m.m. i kvarteret Ansvaret 5 och 6
har péborjats. Kajstrdket fran Piren, Kanalen och
Norra kajen till det framtida Atollentorget forandrar
ocksd staden bade upplevelseméssigt och fysiskt.
Detta strdk kommer framforallt sommartid att vara
ett starkt café, pub- och restaurang- och flanorstrék.
Rorelsemonstret pa Oster kommer att forindras och
forandringen har redan borjat.

Konkurrens till Ostra och Vistra centrum finns
inom kommunens granser bl.a. vid A6-center och
Solas center. A6 ses som en tillgdng for staden som
drar handlare till Jonk6ping men det &r viktigt med en
balans mellan de externa handelsetableringarna och
handeln i centrum. A6 ligger i ett bra annonslige vid
E4:an bara ca 2 km fran Ostra centrum och bestar av
ca 80 000 kvm kommersiell yta och har ca 9,5 milj
besokare/ar, varav varannan kund 4r frdn en annan
kommun. A6 har ocksa i nartid gjort en stor upprust-
ning och modernisering bade fysiskt och innehalls-
massigt.

Nuvarande handelsstrategin for Jonkopings kom-
mun 4r att ny sidllankdpsvaruhandel skall uppmuntras
till etablering i forsta hand i kommunens tvé stads-
kérnor, i andra hand pa befintliga ytor i A6 Center
och 1 tredje hand i strdket genom Gamla flygfiltet.
Strategin ska revideras i samband med Stadsbygg-
nadsvisionen 2.0.

Det ar viktigt att vara medveten om handelskonkur-
rensen frdn grannkommunerna. Dér etableras ocksa
flera stora kopcentrum, exempelvis i och vid Borés,
Virnamo, Vixjo och Ljungby. Aven externhandeln
kring Link6ping och Norrkdping vaxer.
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Jonkopingsbornas asikter

Jonkopingsungdomarna har i olika enkéter uttryckt
att tillgang till en rik och diversifierad stadsmiljo ar
nagot som de virdesitter hogt. I samband med fré-
gor om framtiden har de ocksé svarat att boende med
ndrhet till gron miljo dr betydelsefull. Samma ung-
domsstudier visar ocksé att utbudet inom handel och
servicesektorerna dr viktiga konkurrensfaktorer for
staden, liksom Jonkdpings lage samt utbudet av kul-
tur och idrottsevenemang. Stadskdrnans utformning
och att den upplevs som trygg och sdker framhaélls
ocksé som viktigt.

Hogskolans expansion, som tog fart i mtten av
1990-talet har inneburit att Jonkoping idag har blivit
nagot av en “ungdomsstad” pa ett annat sitt dn tidi-
gare. Utbud av utbildning tillsammans med exempel-
vis kreativa motesplatser, flexibla kommunikationer,
marknader med upplevelseinnehdll m.m. &r viktiga
fragor for att attrahera unga ménniskor.

Enligt ungdomsenkéten ér det basta med JonkSping
nérheten till Véttern, ortens lidge i landet samt stadens
storlek. Det som anses vara daligt med Jonkoping ér
den religidsa andan, bostads- och marknadsutbudet
samt nojeslivet. Orsakerna till att ungdomar flyttar
fran Jonkoping dr relaterade till arbete och 6nskan
om miljobyte.

Stadsbyggnadskontorets Utvecklings- och trafik-
avdelning genomforde en enkdt om Jonkopings cen-
trum under sommaren 2007. Enligt denna anvénder
manga bussen for att ta sig till centrum, dérefter ar
det bil och cykel som &r de vanligaste fairdmedlen. De
flesta anser att den utveckling som har skett med bu-
tiksutbud och foéréndringar i den fysiska miljon etc. ar
positivt (dock ej "Mycket positiv”’). Narheten &r den
frimsta anledningen till varfér man véljer att handla
i Jonkopings centrum. Kladinkop gors av de flesta i
Ostra centrum, direfter i A6 kdpcentrum

Under 2007 gjorde Jonkoping City AB ocksé en
centrumundersokning. Undersokningen genomfor-
des som en telefonintervjuundersokning med 707
personer i aldern 18 - 75 boende i och utanfor Jonko-
pings kommun inom en radie av ca 10 mil. Fljande
ar en sammanfattning av de som har besokt Jonko-
pings centrum under de senaste 12 manaderna. Nar
det géller tillgdngligheten ar det framforallt problem
att hitta lediga parkeringsplatser och man anser att

p-avgiften ar for hog. Den stokiga trafiksituationen
kommenteras.

Aven i denna undersdkning framkom att det som
ar speciellt med Jonkopings centrum é&r framforallt
nérheten till vattnet — Vittern, Munksjon och Rock-
sjon. Man tycker att det &r en vacker stad med vackra
omgivningar.

Det som dr mindre bra med Jonkdpings centrum
handlar framf6rallt om trafiksituationen — jarnvigen
och biltrafiken. Det som bade fér ris och ros ar stads-
karnan dér flera anser att det &r en samlad stadskdrna
dar det ar 14tt att nad det mesta, medan andra anser att
stadskirnan #r for langstrickt och att Oster och Vis-
ter inte riktigt hdnger ihop. Detsamma géller utbudet
av affdrer och serveringar — nagra tycker det ar daligt
medan andra tycker att det dr bra. Det som skulle fa
de svarande att tillbringa mer tid i stadskédrnan ar bl.a.
battre tillgang till parkering, gratis parkering, béattre
utbud av specialbutiker, fler evenemang samt langre
Oppettider, men dven béttre forbindelser till och fran
Jonkoping.
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Etableringen kvarteret Atollen

Etableringen i kvarteret Atollen &r en forstarkning
och modernisering av stadskdrnan och ett alternativ
till externutbyggnaderna. Satsningen fungerar som
en katalysator for forstirkning av Ostra centrum
som marknadsplats. Kopcentret innebar 15 000 kvm
kommersiella ytor.

Satsningen pa kvarteret Atollen innebar en stéark-
ning av stadskédrnans status, men innebér ocksa att
Ostra centrum behover stirka sig for att kunna finga
upp och nyttiggoéra denna omfattande centrala sats-
ning. Jonkopings stadskdrna behover liksom andra
stadskérnor arbeta kontinuerligt med att utveckla sitt
koncept och innehall for att forbli och stirka sin po-
sition som vital och levande kommun- och region-
centrum.

Etableringen kvarteret Ansvaret 5 och 6

Fastighets AB L E Lundberg kommer att uppfora en
galleria med afférer och kontor om cirka 5 000 kvm.
Byggstart sker hosten 2008 med planerad inflyttning
till arsskiftet 2009-2010. I nuldget utfor foretaget
arkeologisk undersokning av tomten infor byggstar-
ten. Restaureringen av tomtens dldre bebyggelse mot
Smedjegatan har ocksa inletts. Kombinationen av en
modern byggnad mot Sédra Strandgatan och en be-
varad bebyggelse mot Smedjegatan kommer att gora
fastigheten till ett attraktivt inslag i Ostra centrum.
Mojligheten att via gallerian ta sig fran det nya kaj-
straket vid Munksjon till Smedjegatan kommer att
ytterligare stirka Ostra Centrums position som han-
dels- och motesplats (se dven s. 42).
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2005 |2005 |2006 (2006
DV |SV DV SV

Huskvarna 220 100 229 106
Soldsen och g:a >440 750 >458 795
flygfaltet

A6-omradet 3501 2100 3641 2226
Ostra centrum 50 1350 52| 1431
Vistra centrum 100 400 104 424

Ovriga Jonkdping 1 850 150( 1924 159

Kommunen (HiS) 3030 4820 3130 5140

Dagens forsdljning i Mkr/dr inkl moms (2005 ars priser, DV = Daglig-
varor, SV= Sdllankopsavaror, HiS = Handeln i Sverige)

Fran ar 2006 | Fran ar 2006
till ar 2010 till ar 2015
A6 +>150 +>350
Ovrig externhan- +>200 +>300
del
Ovriga Jonkédpings +25 + 50
kommun
Befintliga Ostra +200 +300
centrum
OCNM* + 6502750 + 750 a 850
Summa +1250a1550| +1750a2250

Framtida SV-forsdljning i Mkr/ar inkl moms (2005 drs priser).
*OCNM = Ostra Centrum Norra Munksjon

Regionala forutsattningar (TYSK)

TYSK ér en regional marknadsmodell, som tar hén-
syn till var folk bor och arbetar, var konkurrensen lig-
ger och infrastrukturen. Den véger ocksa in konsum-
tionsutvecklingen. TYSK har anvints i manga ar och
visat sig ha mycket hog prognossédkerhet, i Jonko-
pings fall omkring +- 5 %. Modellen anvinds for att
bedoma mdjlig forsdljning i nya regionalt verkande
butiker och centra. Hir har den anvénts for att visa hur
OCNM-omradet (Atollen m m) kan utvecklas i sam-
spel med Ostra centrum och andra centra i regionen.

Dagens forsaljning

Idag (ar 2008) &r A6-omradet klart dominerande
inom sillankopsvaruhandel och Gamla flygfaltet med
ICA Maxi klart dominerande inom dagligvaruhan-
del, med undantag for alla ssmmanlagda sma butiker
i Jonkopingsregionen. Ostra centrum har praktiskt
taget ingen dagligvaruhandel, men néstan 1,5 mil-
jarder i séllankopsvaruforsiljning, vilket dr bra, men
ar hotat av den starka forséljningen i A6-omradet.

Framtidens forsédljning

Om man till & 2010 satsar pa Ostra centrum och eta-
blerar Atollen m.m. kommer Ostra centrum och Atol-
len tillsammans att sédlja for 2,5 miljarder kr séllan-
kopsvaror 1 2005 ars priser inkl moms. Detta kommer
att gora Jonkopings centrum starkt. Storsta tillvaxten
tillfaller forstés nybygget Atollen m.m, men &ven be-
fintliga Ostra centrum far en aktningsvird uppgang
med 300 Mkr per ér, eller ca 20 % till &r 2015 i fasta
priser. Detta forutsatt att efterfragan, befolkningstal
och regionforstoringen utvecklas enligt i dag liggan-
de prognoser. Vi har har forutsatt att byggnadsatgar-
derna och upprustningen fatt full stabil effekt till ar
2010. I dagslaget kanske 2012 &r ett rimligare sta-
biliseringsar, och till dess har sannolikt den fortsatta
tillvaxten gett ytterligare stimulans.
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Overgripande strakstruktur (Kolla Laget)

Kolla Laget ar en modell for bedomning av ldges-
kvaliteterna for butiker i ett centrum. Modellen tar
hinsyn till sdidana saker som kunden eller besdkaren
upplever, som butiksutbud, milj6 och tillganglighet.

Kolla Laget har anvénts i ménga ar och visat sig
ha mycket hog prognossikerhet, i Jonkopings fall +-
5 till 10 % for mojlig forséljning i en viss punkt. For
hela strék &r sdkerheten &nnu storre.

Modellen anvénds vid nyetablering av butiker el-
ler, som hér, vid fornyelse av centrum for att opti-
mera den kommersiella kvaliteten.

Kolla Ldget idag (2007)

Ostra Storgatan ir Ostra centrums starkaste strik med
en svag punkt i Sesamgallerian och med sin starkaste
punkt i korsningen Ostra Storgatan - Borgméstar-
grand. Lantmaéterigrind vid Smedjan har forbéttrats
mot tidigare studier. Hoppets Torg dr onodigt svagt
for sitt lage, beroende pa svagt utbud, slutna fasader
och banker i bottenvaningarna.

Kolla Lédget: majliga fordndringar till 2010-
2012

Forutsdttingar

- Atollen och Hamnmagasinen etableras, Lundbergs-
tomten bebyggs.

- Bussarna flyttas vésterut.

Bilden visar relativa omedelbara fordandringar, ’6ver
natten”. Konsumtions- och befolkningstillvaxten
kommer att ge stora positiva utslag och darigenom
kompensera dér det forst gar ned och stdrka dér det
redan fran borjan gar upp.

Aktiva atgirder i Ostra Centrum, som aktivering av
Sesamgallerian och allmén upprustning av miljo, till-
ginglighet och utbud kommer att ge ytterligare for-
starkning.
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Kolla laget, resultat innan Atollen (p = podng)

Resultat

Ostra Storgatan blir nigot svagare, nagra butiker kan
forvintas flytta eller forsvinna fran Ostra centrum.
Sesamgallerian &r fortsatt svag — men hér finns en
potential.

Borgmastargriand ner mot Atollen blir genom Atol-
lens tillkomst Ostra centrums starkaste strak, dock ar
det sm4 skillnader mellan de starkaste straken i Ostra
centrum. Sodra Strandgatan blir mycket béttre &n ti-
digare, men blir fortfarande inte nadgot renodlat shop-
pingstrak.

Ostra centrum innehdll och utformning

Jonkoping har, genom en malmedveten satsning,
sedan mitten av 1980-talet skapat en stark och all-
sidig detaljhandel. Vilplanerad externhandel, framst
inom A6 omrédet, har tillsammans med en framsynt
satsning pa stadsfornyelse och samarbete inom Ostra
centrum varit avgorande for staden och regionens
goda utveckling.

Men dagens Ostra centrum har natt sin potential
och har svért att hivda sig i konkurrensen med ett
nyligen ombyggt och utvecklat A6 samt annan till-
kommande externhandel. De flesta nyetableringarna,
de senaste aren har skett utanfor Ostra centrum, bl.a.
beroende pa att moderna, effektiva butiksytor saknas
i stor utstrickning inom Ostra centrum. Vidare finns
miljomaéssigt brister vad géller fasader, torg och vissa
strak samt outvecklade fastigheter och kvarter. Nagot



som patagligt padverkar butikernas omsattning och pa
sikt leder till bristande 16nsamhet, sémre hyresbetal-
ningsférméga och sdmre fastighetsvérden.

Jonkopings stadskdrna har, trots hérd konkurrens,
ett bra handels-, restaurang- och serviceutbud. Ut-
budet behdver dock bli mycket starkare och intres-
santare for att Ostra centrum skall utvecklas och dka
sin attraktion och konkurrensformaga. Ostra centrum
saknar idag méanga av de nya koncepten och kedjefo-
retag som normalt vill etablera i centrum.

Flera kedjor har dérfor valt att ligga sin forsta
butik 1 A6 1 stéllet for som normalt i stadskérnan. Ett
talande exempel ar Clas Ohlson vars afféarsidé ar att i
forsta hand etablera i stadskérnan, men som har lagt
sin forsta butik pa A6 eftersom det inte kunde erbju-
das nagra lampliga lagen i stadskdrnan.

Den nybebyggelse som tillkommit utefter Lantmé-
terigrand visar att intressanta detaljhandelskoncept
etablerar om det finns attraktiva ytor.

Manga butiker behdver dven modernisera sina
koncept och butiksinredningar, vilket ofta initieras
och genomfors i samband med att fastighetségaren
gOr en upprustning av fastigheten. Gammal inredning
ar ofta ett tecken pa att butikerna inte dr tillréckligt
lonsamma och ett samarbete med eller initiativ fran
fastighetsdgaren kan i ménga fall ge mycket positiva
resultat.

Vidare saknar Ostra centrum ett kvillsutbud av
restauranger och andra verksamheter som skapar liv
och rorelse samt trygghet efter de normala butiksop-
pettiderna.

En storre livsmedelsbutik i eller i néra anslutning
till Ostra centrum vore dnskvirt.

Utbudet &r tyvirr ensidigt pa vissa stillen i Ost-
ra centrum. Bl.a. bildar koncentrationen av banker
kring Hoppets Torg en ointressant shoppingmiljo i ett
egentligen attraktivt ldge. Det ér att foredra att gatu-
rummet ges till publika, mer kommersiella verksam-
heter och att ’back-office” och kontor kan laggas pa
ett ovre plan. P4 samma sétt har Hovrattstorget svért
att dra till sig intressanta butiker och restauranger.

Butikerna inom Ostra centrum ligger allt for
slumpartat placerade pa de olika gatorna utan hansyn
till ”goda grannar” och verksamheter med liknande
inriktning och malgrupp. En mer genomténkt place-
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g fioga granme . bossllylien
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Kolla liget, resultat efter alla dtgdrder som foreslds i affdrsplanen
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ringsstrategi kring kluster leder ofta till attraktivare
strak med tydlig malgruppsprofil.

Till skillnad fran manga andra stidder har Jonkoping
olika karaktérer pa straken, exempelvis Smedjegatan,
nagot som kan erbjuda ytterligare méngfald samt in-
tressanta och spidnnande destinationer.

Flera fastigheter dr gamla och nedslitna, s bor det
inte vara 1 en modern stadskédrna, utan de bor snarast
rustas och renoveras till “modern” standard. Fastig-
heter med otidsenliga butiksfasader, skdrmtak m.m.
maste ses Over. Den kommersiella miljon behover
generellt forbattras.

Lika viktigt som att erbjuda moderna och effektiva
butiksytor &r att fasader och butiksentréer ar kommer-
siella med basta mojlighet till insyn och profilering.

Det finns bra exempel p& Ostra Storgatan dér fast-
ighetséigare har tagit bort arkader, flyttat fram och
skapat moderna, hoga butiksfasader liksom dven hojt
lagt placerade skdarmtak och pa sa sitt fatt fram stor-
re, mer attraktiva butiksfasader. Nagot som ofta ger
hogre omséttning och skapar intressantare stradk och
shoppingmiljoer.

Nya bostéder har tillskapats i nagra av de befintliga
fastigheterna, ndgot som ger ett vilkommet tillskott
av kopkraft och ett mer livfullt centrum, framfor allt
under kvéllstid.
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Kopkraftsokning beroende pa fler boende i Ostra Centrum
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Jimforelse av kopkraft inom Ostra centrum 2007 och 2011. Kopkrafien
dar baserad pa antal boende och 28 500 kr / ar och capita (bade for ar
2007 for ar 2011), da handel av livsmedel och byggvaror dr borttagna
eftersom det inte finns inom Ostra centrum i dagsliiget. Antal boende
var 743 personer i oktober 2007. Malsdttningen dr att antal boende ska
oka med 200 personer fram till ar 2011. Utover denna 6kning tillkom-
mer en okning av konsumtionen per capita till 34 000 kr/ dar och capita.
(Kdlla for konsumtion/capita: KPG-gruppen)



SWOT-analys

Referensgruppen som bl.a. bestar av fastighetsdgarna i omradet har enats om foljande helhetsbild av situationen
i Ostra centrum genom en sk SWOT-analys som gjordes hdsten 2007 (Strengths, Weaknesses, Opportunities och
Threats).

Styrkor Svagheter
* Hamnparken, hamnplan och den nya | « Cykelvégar
bussvigen * Cykelparkeringar
* Varierat utbud av varor och tjénster |+ Det ojimna underlaget,
* Nérheten till "allt” framkomligheten
» Lagom stort « Oster avfolkas efter kl 18
* Bra bussforbindelser » Tillgéngligheten till p-platser
* Resecentrum * Informationen om p-platser dalig
* Varierat stadsrum « Bilforbudet pa O.Storg. Efterlevs e;

* T4tt med butiker

* Bra affirsmix osv

» Gigator

e Frisk luft!

* Mojligheten att uppleva arstiderna
* Erfarenheter fran forr

* Viljan finns

Maéjligheter Hot

« Utrymme f6r utdkat publikt utbud |« Atollen fér ett alltfor fast koncept

* Upplevelser * For fa p-platser

* Forbéttra kontakten mellan * Personal parkerar pé platser avsedda
stadsdelarna for kunder

« Oka detaljhandeln ytterligare « Délig trafikledning

* Atollen * ... om engagemanget falnar

* Norra Munksjostranden * Outvecklade fastigheter

* Flytta bankerna en trappa upp * Om 6ppettiderna inte forlangs

* Bowling och andra aktiviteter * Vidret...

* Skapa boenden for att fa en fortiatning
 Sdga ner vartannat trad

* Plantera lagre vixter

 Viderskydd, entrétak
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En stark och attraktiv stadskarna

Stadskarnans funktion och kvaliteter

Attraktiva stadskdrnor &r en bristvara. De har ut-
vecklats under lang tid och har klarat de nya villkor
for stadens liv som efterhand har gjort sig gillande.
I manga svenska stider har stadskdrnorna utarmats
och splittrats genom bilism, kvarterssaneringar, ut-
flyttningar till och konkurrens fran handel och attrak-
tioner i mer perifera liagen.

Jonkopings stadskdrna har genom aktiva atgér-
der behallit sina grundldggande varden. Den fysiska
grundstrukturen bestér och innehallet vad avser ar-
betsplatser, forvaltning, kultur och utbildning har
forstarkts. Fortsatt attraktivitet och framgang ar dock
ingen sjédlvklarhet. Ett fortlopande och samlat arbete
med att stdrka och utveckla stadskdrnan ar nodvén-
digt.

En stadskérna skiljer sig i vésentliga avseenden
fran ett kopcentrum. Stadskérnan préglas av att vara
en offentlig motesplats och med ett brett utbud av
handel, n6jen, kultur, service, utbildning, arbetsplat-
ser och bostdder. Den fungerande stadskdrnan har
flera drivkrafter och lever under stora delar av dyg-
net. Stadskdrnans sammantagna vérden &r sa starka
att dven mer externa kopcentrum strévar att uppna
nagot motsvarande. Man talar t.ex. om begrepp som
kopkvarter och stadskdrnecentrum. Man provar dven
om det 4r mojligt att integrera boende i kopcentrum-
miljder.

Framgang handlar om att stadskidrnan konkurrerar
med sina grundvérden och far en vil avvidgd mix av
de tre huvudkomponenterna:

- Utbud
- Tillgénglighet
- Stadsmiljo

Stadskérnan i Jonkoping har en tydlig uppdelning

i Viistra centrum och Ostra centrum. Dessa har olika

karaktiar och kan komplettera varandra till en stark
helhet.

Utbud pa stadens villkor

Vistra centrum har ett utbud med en bas i offentlig
forvaltning och hogskola. Restauranger, ndjen, kultur
och viss typ av handel ingér i detta utbud.

I Ostra centrum #r utbudet mer inriktat pa shop-
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ping. Det ér av avgorande betydelse for den samlade
stadskdrnans attraktivitet att Ostra centrum fortsatt
utvecklas som ett konkurrenskraftigt omrade for
shopping. En shopping som utnyttjar stadskdrnans
grundlaggande kvaliteter men ocksa erbjuder kop-
centrumkvaliteter i form av butiksmix och tillgdng-
lighet.

En kommersiellt stark stadskdrna préiglas av en
forvaltning som moter kundens behov och onsk-
ningar. Det géller hur olika varugrupper organiseras
och exponeras. Destinationer och strak med speciell
karaktér och inriktning &r en del av en sddan medve-
ten organisering av utbudet. Forvaltningen kan ocksé
gélla oppettider.

Det giller att finna en lamplig avvigning mel-
lan samordning och individualisering i stadskérnan.
Stadskdrnan ska ge 6verraskningar och nya impulser
priaglade av mangfalden i foretagande inom fastighet
och handel samtidigt som shoppingen blir rationell.
Stadskdrnans traditionella struktur med skyltfonster
och butiksentréer fran gata kompletteras med galle-
riamiljoer av olika karaktar.

I detta perspektiv ar det avgorande att den nya
galleriamiljén Atollen blir en tydlig del av Ostra cen-
trum. Kunden ska inte véilja det ena eller det andra
utan se bada som del i samma upplevelse. Koppling-
arna mellan det traditionella Ostra centrum och Atol-
len dr mycket viktiga.



En god tillganglighet

Stadskérnor beskrivs ofta som problematiska nér det
géller tillgénglighet. Vad som da avses ér tillgéinglig-
het med bil. Det beskrivs som svart att hitta parke-
ringsplats och att man far béra varorna langt mellan
butiker och bilen. Ostra centrum ir i sina centrala de-
lar en bilfri zon. Kunderna maste da kunna parkera
nira denna zon. Idag finns markparkering, ett nytt
kundvénligt parkeringshus samt dldre parkeringsan-
laggningar med lagre standard och attraktivitet i den
bilfria zonens nérhet.

Ostra centrum har en hog tillgéinglighet med rese-
centrum med attraktiva gdngforbindelser. En véstent-
lig del i framgang for Ostra centrum som omréde for
handel och shopping ligger i att kunderna uppfattar
hinder i tillganglighet som sma i forhallande till de
kvaliteter i utbud och stadsmiljo som Ostra centrum
och ovriga stadskérnan ger.

En spdannande stadsmiljo

Shopping dr och blir i framtiden s& mycket mer &n
att hamta varor i butiker. Det &r en del av vart sitt att
soka upplevelser. Stadens traditionella roll som mo-
tesplats/handelsplats kommer alltmer att uppleva en
rendssans. Att shoppa ér att ses och synas, att triffas,
umgas och att forverkliga drommar. Detta kraver mer
an enkla koplador och en parkeringsplats. Detta dra-
ma utspelas bist i en urban miljé6 med offentliga ga-
tor och torg som kompletteras med speciella miljoer i
butiker, gallerior och offentliga lokaler. Blandningar
av kultur, caféer, restauranger och butiker ger stimu-
lerande miljoer. Far detta understdd av arbetsplatser,
hogskola och bostdder skapas en urban kultur med
stora vérden.

Mangfald och dverraskningar i kombination med
langsiktiga varden praglar en stadskdrna som kan
vara en god arena for framtidens stadsliv. Stadskar-
nan rymmer inte bara A-ldgen utan en kombination
som ger mojligheter for stora kedjeforetag och min-
dre lokala nischforetag.

Ostra centrum i Jonkoping har forutsittningar att
utvecklas som en aktiv del i framtidens starka stads-
kdrna. Det forutsitter dock att manga intressenter
samverkar mot ett tydligt mal och att den gemensam-
ma nyttan av en spannande stadsmiljo sétts framfor
enskilda och ofta kortsiktiga intressen.
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Karta 6ver omradet med aktuella torg och gator
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Destinat nmtve:kling

T

gatce och ent
srvut bamia

Utvecklingsomrdden inom Ostra centrum

En nysatsning pa Ostra centrum méste béras upp av
vil genomténkta utvecklingsidéer med strategier for
att nd Afférsplanens mél. Helhet och samverkan &r
en forutsittning for genomférandet av dessa, som
innehaller tilldimpliga och nddvéndiga delar av fysisk
upprustning, innehéllsfrigor samt organisation och
skotsel. Nér det giéller innehallsfragor &r det ange-
laget att titta pa strdk- och platsbildningar samt hur
ytterligare ytor for besoksintensiva verksamheter kan
skapas genom effektiviseringar i fastighetsbestédndet.

Ostra centrum ska forknippas med aktivitet och ut-
veckling, inte med passivitet och stilla forfall. For att
skapa denna positiva bild bor man jobba brett med ett
flertal olika projekt: Markanta férdndringar i den fy-
siska miljon som véicker uppmarksamhet och blir sam-
talsimnen, mer modesta upprustningar som signalerar
omsorg samt evenemang som aktiverar stadsrummen.
En annan barande tanke &r att olika stadsutvecklings-
atgirder har olika livslingd. Den gatustruktur som
en gang etablerats lever i arhundraden, och tas for sa
sjalvklar att man inte tdnker pa den. Ett evenemang
ar over pa en helg, men paverkar under denna korta
tid stadsrummet pa ett hogst markbart sitt. Mellan
dessa ytterligheter finns ett spann av aktiviteter och
atgirder som alla har betydelse for hur vi uppfattar
staden.

Enkelt avhjalpta hinder ﬁ

Utvecklingsomraden

Yigledsplan

1. Destinationsutveckling
Projektidé

Delprojektet initieras inledningsvis genom afférs-
planen for Ostra centrum, men har egentligen sin
hemvist som ett storre delprojekt inom ramen for
Stadsbyggnadsvision 2.0 och ror hela stadskdrnan
och inte endast Ostra centrum. Destinationsutveckla
staden genom att ett tydligt varumérke for stadskar-
nan och Ostra centrum tas fram och anviinds i mark-
nadsforingen, vilken ska bli tydligare och tuffare
bade lokalt och inom ett stdrre upptagningsomrade.
Ett offensivt arbete med samordning ska ske sa att
alla drar 4t samma hall.

Utveckla destinationen respektive varumarket
Jonkopings stadskdrna genom samarbete och sam-
ordnad marknadsforing. Arbetet ska ske i ndra sam-
arbete med marknadsforingen av Jonkoping som
helhet, som sker i Foreningen Marknadsforing av
Jonkdping — FMI:s regi och “Forum for besoksna-
ringen i Jonkdping”. Projektet ska ligga till grund
for ett operativt arbetssdtt med marknadsforing och
PR som stirker stadskdrnans image och ger stadens
verksamma storre mojligheter att locka fler besokare.
Delprojektets grundtankar ar grundligt genomgéng-
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na i visionsrapporten ”En vision och en plan for ut-
veckling av Jonkopings stadskdrna” som dr gjord av
PéaStan AB 2007 (som numera heter Jonkoping City
AB).

(" )

Stadskdirnan ska kinnetecknas av att den dr:

* Trevlig
» Tillgénglig
» Med ett brett utbud

De virderingar som ska utgora grunden for verk-
samheten i centrum dr:

* Trygghet
* Tolerans

* Trovérdighet

A e

Fokus ska ligga pa ’bestkaren” i centrum. Det &r allt-
sa inte enbart de som kommer for att géra av med
pengar” som ska finna ett brett utbud av trevliga och
tillgdngliga foreteelser.

Jonkdping City AB ska samverka med berdrda
parter angéende de aktiviteter som utvecklar de-
stinationen inom de mjuka omréddena som evene-
mang och aktiviteter, men ocksa ser till att utbudet
blir brett avseende savél butiker som restaurang-
er och andra nodvdndiga faciliteter i centrum.
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Atgiirder

« Lattlasta skyltar vid centrumentréerna som visar
vilka butiker, restauranger, toaletter, torg etc. som
finns samt var de &r beldgna.

Ansvar: Jonkoping City AB och Stadsbyggnads
kontoret

» Samordnade och utdkade dppettider
Ansvar: Jonkoping City AB

* Stark marknadsforing av shopping i stadskérnan
Ansvar: Jonkoping City AB

Ekonomisk analys

Léangre oppettider dr en sjdlvklarhet att striva efter,
men svart att dstadkomma.

Om alla butiker m.m. i Ostra centrum forléngde
sitt oppethallande vardagar till kl 19 kanske omsitt-
ningen skulle kunna 6ka med upp emot 10 %, jam-
fort med hur man om nagra ar riskerar att utveck-
las negativt vid bibehallna 6ppettider. Detta innebéar
en omsittningsdifferens pad 150 Mkr/ar, val virt att
kdmpa for d&ven om det dr allmint bekant att det ar
svart att finna enighet kring dndrade Oppettider i en
stadskdrna. P4 sikt kan det ocksa bli motiverat med
okat Oppethallande under veckohelgerna. Atollen
kommer sdkerligen att halla 6ppet till kI 19 eller kl
20 pé vardagar och ha lidngre helgdppet och d& bor
ovrig handel folja med.

Marknaden kan sannolikt pa sikt medge en sats-
ning med en livsmedelsbutik i omradet men proble-
met &r att hitta en lamplig lokal.

Destinationsutveckling dr viktiga fragor men lang-
siktiga och ekonomiskt svarhanterliga.



2. Kultur och upplevelser

Jonkopings stadskérna ska pulsera av liv och rorelse.
Det ska inte bara vara shopping i stadskdrnan. Har
ska finnas kreativa métesplatser, shopping, kultur och
nojen. En stadskdrna dr s mycket mer d4n en handels-
plats. Stadskérnan star for mangfald, bade vad géller
innehall, upplevelser, ndjen och vad giller den fysis-
ka formen, arkitektur och funktion. Var uppfattning
av Oppenhet, kreativitet och tolerans paverkas ocksé
av de aktiviteter som sker i vér stadskérna. Kulturvi-
taliseringen av staden ar en utvecklingsfaktor som &r
nédra knuten till destinationsutvecklingen.

Projektidé

Kulturvitalisera staden och skapa platser for kreativa
moten och upplevelser. Samordna och hoj kvaliteten
och méangfalden av de aktiviteter och evenemang
som sker i staden. Malgrupp barn, tonéringar, barn-
familjer, vuxna och dldre — dver generationsgranser.

Nulige

Kring och i Ostra centrum finns flera kulturinstitutio-
ner, Stadsbiblioteket, Jonkopings ldns museum och
JonkSpings Teater som har daglig verksamhet med
utstillningar, konserter, foreldsningar, teater, dans,
workshops och seminarier.

Varje ar arrangeras ocksa ett antal stora arrange-
mang och festivaler i Ostra centrum, Barnkulturdagar
1 januari, Dansfesten i april, Jonkdpings marknad och
Blasmusikfestival i maj, Jonkoping Filmfestival med
utomhusbio 1 augusti/september, Allmogemarknad 1
september, KulturDagNatt 1 oktober och Julskyltning
1 december.

Det finns dven mindre arrangemang sasom ga-
tuteater pd sommaren, stadsvandringar, Blakulletraff,
konserter m.m. Genom ett 6kat samarbete kan dven
kvaliteten pa dessa evenemang Okas.

Fler vattenaktiviteterav olika slag pa Munksjon

e

-

STADIUM

Anordna utomhusbio pa Hovrdttstorget oftare
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Atgiirder

Nedan féljer atgirder som initierats via Ostra cen-
trumprojektet men som delvis dven ska vidareutveck-
las och delfinansieras av Stadsbyggnadsvisionen 2.0,
”Stadens liv och innehdll” d.v.s. aktivitetsstrategin
och projekt ”Oka kreativiteten i staden”, tillsammans
med respektive berérd nimnd.

- Kulturstrak (se aven s. 40-42)

Stréket fran Hovrittstorget och bort till Stadsbiblio-
teket och Jonkdpings ldns museum utvecklas till ett
kulturstrdk dér man aktivt arbetar med att regelbundet
arrangera kulturarrangemang och andra upplevelser.

Det &r viktigt att det pa Hovréttstorget finns en
stor fri yta for att kunna arrangera storre arrang-
emang. Darfor borde all ny eventuell utsmyckning,
blomkrukor m.m. om mojligt vara flyttbara.

Ansvar: Kultur Jonkopings kommun

- Skyltar

For att uppmirksamma besdkare i Ostra centrum
pa de aktiviteter som sker i manga kulturinstitu-
tioner och andra arrangemang i Ostra centrum
ska man sitta upp affisch tavlor/skép/skyltar dér
de har mdjlighet att presentera sitt utbud. P& dessa
tavlor/skap/skyltar bor det ocksd finnas en kart-
bild oOver intressanta platser, konstverk, byggna-
der m.m. i omrédet. (Skyltar foreslds dven av De-
stinationsutveckling och Stadsrummens innehall
och utformning. Se s. 37 for mer om information.)
Ansvar: Stadsbyggnadskontoret och Kultur Jonko-
pings kommun

- Samordning arrangemang Ostra centrum

Kultur Jonkdpings kommun patar sig samordnings-
ansvar for arrangemang i Ostra centrum. Det ska
bildas en arbetsgrupp déir berorda kommunala for-
valtningar, Jonkdping City och Smélands Musik och
Teater ingar. Denna grupp ska forslagsvis traffas 3-4
génger om aret.

Ansvar: Kultur Jonkdpings kommun
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- Konsthall och Livescen

For att skapa liv dygnet runt bér en Livescen for mu-
sik placeras i Ostra centrum. En central placering av
en kommunal konsthall &r ocksa viktig for att locka
bade vana konstbesokare och andra. Lamplig plats
skulle kunna vara Tingsritten eller Ahlénshuset i
anslutning till det planerade Kulturstréket. Ansvar:
Kultur Jonk6pings kommun.

- Torghandel

Torghandel pa Hovréttstorget pa fredagar. Torghan-
deln borde préglas av blommor och gront.

Ansvar: Tekniska kontoret och Jonkdping City AB

Inspiration: Konsthallen i Lund

e g e =
Inspiration: Marknadsdag pa Hovrdttstorget 1869. Vy fran Smedjega-
tan mot nordost (Smdldinds folklivsbild av KA Ekvall i Ny Illustrerad

Tidning 1870)



- Julmarknad

Julmarknad i december foreslas pa Hovréttstorget
med lokala hantverkare, forsiljare, en eller flera
helger i december.

Ansvar: Tekniska kontoret, Kultur Jonkopings
kommun och Jonkoping City AB.

- Hovridttsparken

Hovrittsparken ger en fantastisk méjlighet for ar-
rangemang pa varen och sommaren. Det kan vara
allt fran barnforestillningar och utstallningar till ba-
rockkonserter. Ett avtal med aktuell fastighetsagare
vore Onskvirt om utdkad tillgéng till parken. For att
utveckla Hovréttsparken till var/sommarscen kravs
utokade resurser till arrangorer.

Ansvar: Kultur Jonkopings kommun

- Teknik och scenpool

For att underlétta for arrangorer bor Jonkopings
kommun ha en scenpool som for sjalvkostnadspris
snabbt och enkelt kan uppfora en scen for att ge-
nomfora olika arrangemang.

Ansvar: Jonkoping City AB tillsammans med Desti-
nation Jonkoping

- Stadsfest

Jonkoping behdver en etablerad och aterkommande
stadsfest, lamplig tid skulle kunna vara juni, juli el-
ler i samband med Vitterfesten i1 augusti. Da skulle
Vitterfesten kunna vara inriktad pa mélgruppen
ungdomar och stadsfesten i centrum vara for mal-
gruppen barn och vuxna. Exempel pa teman skulle
kunna vara Mat fran hela varlden, Kraftfestival eller
Blomsterfestival.

Ansvar: Stadskontoret i samarbete med Jonkoping
City AB.
- Vattenaktiviteter

Vattenaktiviteter p4 Munksjon ex. batar, vattenskoo-
ter, badbétar till Rocksjon.

Ansvar: Fritidsforvaltningen, Naringsliv och foren-
ingsliv

- Utomhusbio

Regelbundet under sommaren bor utomhusbio an-
ordnas mot Ahlénsfasaden.

Ansvar: Kultur Jonkdpings kommun.

Ekonomisk analys:

Samverkan med berérda parter av arrangemang i
Ostra centrum ska ing3 i Jénkoping City AB:s redan
gjorda ataganden. Jonkoping City kan dock behova
forstarkt budget. En ’Teknik och scenpool” (under
Tekniska kontoret) borde vara en sjalvklar uppda-
tering”.

De allra flesta av delprojektets dtgérdsforslag
ar sjalvklara och bor genomforas, i en del fall med
samfinansiering. Ger dock inga métbara effekter
utover vad som behandlas inom delprojekt ”’Stads-
rummens innehall & utformning”. I detta perspektiv
ger evenemang etc. en extra intdkt, men man skulle
forlora kanske upp till 5 % om evenemangen upp-
hérde.
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3. Hallbara kommunikationer

Ostra centrums stads- och trafikstruktur ligger fast.
For att oka tillgingligheten till Ostra centrum inom
ramen for Affarsplanen behdvs nya grepp. Jonkdping
har ett av Sveriges bésta kollektivtrafiksystem. Av-
stdnden &r ocksd i forhallande till andra storstdder
relativt korta. Centrum har ett fungerande gang- och
cykelsystem. Nar det géller antalet parkeringsplat-
ser har ett nytt parkeringshus Smedjan byggts under
2005 och ett ytterligare planeras i kvarteret Diploma-
ten som beréknas vara fardigt &r 2009. Parkerings-
mojligheterna pa Ostra torget 4r under diskussion.
Parkeringshuset Abisko med sitt centrala lage kan fa
en hogre nyttjandegrad.

Projektidé

Driva ett ”Smart Shopping-projekt” med informa-
tion-, beteende- och paverkansarbete i ”Smart Tra-
fikant — anda”. Paverka verksamma i Ostra centrum
att gé, cykla, aka kollektivt i storre utstrackning eller
parkera pa p-platser ldngre bort for att kunna erbjuda
centrums kunder de ndra p-platserna. Marknadsfora
de alternativ som finns, det antal parkeringsplatser
som faktiskt finns, de cykelparkeringar som finns och
mingden bussar som stannar vid centrum. Karlstad
kan vara ett gott exempel, LundaMaTs ett annat.

Nulige

Den allménna uppfattningen dr att det &r svart med
tillgéingligheten i Ostra centrum. Nybyggnation, hot
om farre p-platser och fordndringar i stadstrukturen
okar den uppfattningen. For att 6ka stadskérnans att-
raktionskraft bor tillgédngligheten for alla trafikslag
forbéttras, framforallt for cyklister. I dagslaget saknas
en naturlig cykelforbindelse mellan Oster och véster.
Kollektivtrafiken till Ostra centrum #r god, men det
finns potential att 6ka antalet resenirer. I Ostra cen-
trum finns i1 dagsléget totalt 2220 avgiftsbelagda p-
platser. Av det totala antalet dr 1780 ldngtidsplatser
och 440 korttidsplatser. Under byggtiden av Atol-
len, Vistra och Ostra Kajen kommer dock ca 20 %
av de omkringliggande parkeringarna att forsvinna.

En resvaneundersdkning som genomforts bland

373 personer som ir verksamma i Ostra centrum vi-
sade att 47 procent kor ensam 1 bil, 15 procent aker
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med kollektivtrafiken, 7 procent cyklar och 15 pro-
cent gar. 40 procent av de verksamma bor inom 5 km
till arbetet och 65 procent inom 10 km. Det finns
en betydlig potential for att 6ka antalet cyklister och
kollektivtrafikresenérer till och frén samt inom detta
omrade. En majoritet av parkeringsplatserna hyrs av
verksamma i Ostra centrum for langtidsparkering.

Atgiirder
till verksamma

* Hojda parkeringsavgifter for langtidsparkering i
p-husen

* Péverkanskampanj

 Kollektivtrafikskort for anstdllda

till besékare
* Parkeringsledsystem for parkeringshusen

» Marknadsféringskampanj av parkeringshusen for
att uppna en hogre beldggning

till bade verksamma och besékare

* Fler cykelparkeringar

* Cykelpumpstation

» Trafiksdkerhet

» Utbyggnad av cykelvégar in till centrum

* Effektforvaring

* Paverkanskampanj

» Bittre informationssystem kring kollektivtrafiken

(Se karta pa s. 33)

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret i ndra samarbete
med Jonkdpings Lénstrafik, Jonkoping City AB och
Tekniska kontoret.



Ovrigt:

Géngfartsomrade frin Ostra Storgatan fram till
Bjorngriand har diskuterats. Fordndringen skulle gora
att verksamheterna utmed denna stricka skulle f2 ett
mer centralt ldge samt att det skulle finnas mojlighet
for uteserveringar.

Det finns en brist nér det géller kollektivtrafiken
mellan nord-syd i staden. Jonkopings Lanstrafik be-
hover se over strackningen pa trafik mellan norra de-
len av staden och den sddradelen, for att hinga med i
fortdtningen av staden kring sédra Munksjon.

Soksystemet pa Lanstrafikens hemsida bor bli
enklare att anvianda for en oerfaren bussékare. I dag
kan man exempelvis inte soka pa gatuadressen utan
maste veta vad respektive hallplats har for namn. Det
framjar inte den ovane kollektivtrafikanten. Det més-
te bli enklare och bekvamare att hitta ritt resvag.

Ekonomisk analys

Successivt hojda parkeringsavgifter for langtidspar-
kering dr en forutséttning for att frigéra p-platser for
Ostra centrums besokare. Alla ovanstiende forslag
ger en forbattrad stadskdrna och de bor genomforas!
De har dock inga létt matbara kommersiella effekter.

e
Exempel pd cykelpump (fi. Stockholms stad)
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4. Varudistribution

En vital och levande stadskérna dér det ar liv och ro-
relse forutsétter fungerande handel och service. Néar
stadskérnans butiker och restauranger fylls med mén-
niskor skapar detta i sin tur varutransporter. Butiker-
na vill alltid ha vilfyllda butikshyllor samtidigt som
deras lagerytor ofta &r mycket begransade Med smé
lager blir bestdllningsvolymen mindre men ger hogre
leveransfrekvens, vilket genererar fler distributions-
fordon. For att klara en god stadsmilj6 &r det viktigt
med en varudistribution som mojliggor god tillgang-
lighet for alla som vistas i staden.

Projektidé

Utreda varudistributionens funktion, problem och
mojligheter samt foresld 16sningar for att forbattra
trafiksdkerheten och framkomligheten for gangtrafi-
kanter i omradet.

Nulige

For att fa veta vad ndringsidkarna tycker om dagens
varudistribution inom Ostra centrum skickades ge-
nom Jonkoping City AB en enkét ut till 75 stycken
butiker och restauranger. Svarsfrekvensen blev 52 %
vilket dr ganska lagt men ger dnda en indikation om
hur man upplever dagens distribution.

I Ostra centrum ir det idag forbud mot all fordons-
trafik. Trafik for varutransporter, trafik till fastigheter
med garage eller parkeringsplats inom omradet samt
fardtjanst dr dock tilldten mellan klockan 06.00 och
11.00. For att fa kora i omradet efter klockan 11.00
kravs dispens fran Stadsbyggnadskontoret. Mellan
11.30 och 13.30 ges inga dispenser. Det ska vara
helt bilfritt vid lunchtid, da det ar mycket rorelse i
centrum, forutom ndgra undantag som tex vaktbo-
lag, glasméstare och lasfirmor. Gadgatumiljoer &r inte
optimala att kora i fran trafiksékerhetssynpunkt och
framkomlighetssynpunkt. Chaufforerna har dessut-
om en stressig arbetsmiljo nér de ska leverera en stor
mingd gods pa en begransad tid.
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Atgirder
» Andra dagens parkeringsforbudzon till en
stannaforbudzon samt komplettera med skyltning
med gagata (6vervakningen flyttas dé over till
kommunens parkeringsvakter)
» Utokad 6vervakning av parkeringsvakterna
+ Utoka tiden for distribution (09:30 — 11:30)
» Andra policy/riktlinjer for dispenser
* Paverka nédringsidkarnas sitt att bestélla och ta
emot varor (via Jonkoping City AB)
* Skapa tva lastplatser vid Hovréttstorget och S6dra
Strandgatan
» Enkelrikta Ostra Storgatan och Smedjegatan

Ansvar: Tekniska kontoret i ndra samarbete med
Stadsbyggnadskontoret och Jonkoping City AB.

Ekonomisk analys

Att dndra dagens parkeringsforbudzon till en stan-
naforbudzon samt komplettering med skyltning for
gégata dr en utmérkt uppdatering.

Utoka tiden for distribution, dndra policy for dis-
penser och att paverka niringsidkarnas satt att bestél-
la varor ar alla bra dtgirder som kan ge en positiv och
métbar ekonomisk effekt.

Nya lastplatser ér bra. Enkelriktning av Ostra Stor-
gatan och Smedjegatan ar en bra atgérd. Varudistri-
bution ar ett delprojekt med hog stadsbyggnadsmas-
sig prioritet, &ven med tanke pa kommersiell spin off.
Forslagen bor absolut genomforas och samfinansie-
ring bor diskuteras.



5. Enkelt avhjdlpta hinder

Stadskérnan ska vara den sjilvklara motesplatsen och
vardagsrummet for alla ménniskor och ha en god till-
génglighet for alla. Det finns ménga enkla atgirder
som vi gemensamt kan genomfdra i Ostra centrum
for att oka tillgéngligheten, vilken inte bara gynnar
funktionshindrade utan ménga andra grupper som
exempelvis barnfamiljer. En god tillgéinglighet dkar
attraktionskraften totalt sett i den fysiska miljon och
okar darfor ockséd forutsittningarna for en god 16n-
samhet.

Projektidé

Inventera Ostra centrums gator och entréer ur aspek-
ten Enkelt avhjilpta hinder for att kunna uppna en
hogre tillgéinglighet. Atgirdsplanen ska koncentreras
kring fysiska atgarder, men ocksa ge okad kunskap
om funktionshinder och bemotande hos personal. Ett
antal informationsseminarier for fastighetsdgare och
verksamma kan bli aktuellt for att sprida kunskap om
problembilden och vad var och en har for ansvar och
mojligheter.

Nuldge

Inom delprojektet Enkelt avhjélpta hinder, har till-
giingligheten i Ostra centrum studerats. Ska Ostra
centrum vara den naturliga och attraktiva motesplat-
sen ar det viktigt att omradet &r tillgéngligt for alla.
Darfor har tillgdngligheten pé allméinna platser gran-
skats som gator och torg samt alla entréer till lokaler
dit allmé@nheten har tilltrdde t.ex. butiker, restaurang-
er, caféer, banker, lédkar- och tandldkarmottagningar,
hotell, bibliotek och vissa kontor.

Omrédet som inventerats begrdnsas av Hamn-
kanalen, Norra Strandgatan, Torggrind/Museigatan
och Slottsgatan/Sodra Strandgatan. Pa allméan plats-
mark har ett sextiotal enkelt avhjilpa hinder redovi-
sats samt ett tjugotal hinder som inte &r enkla och ett
tiotal hinder som &r svara att atgirda. Motsvarande
inventering av entréer inom omradet redovisar en
mangd fysiska hinder inom omrédet. 150 hinder be-
doms som enkelt atgidrdade medan 25 bedoms som
medelsvara att atgirda och slutligen ett 50-tal hinder
som svara att atgarda.

Inventeringen har studerats och diskuterats i delpro-
jektgruppen for Enkelt avhjilpta hinder. Resultatet
har ocksa redovisats pa allmdnna moéten och pa mo-
ten med lokala intressentgrupper. Aven politiker i
Kommunstyrelsen och Stadsbyggnadsnimnden har
tagit del av arbetet.

Utifran genomforda inventeringar foreslés att alla
enkelt avhjélpta hinder pa allmén platsmark atgérdas.
Befintliga gdngstrék gors ocksa mera tillgingliga ge-
nom omléggning av befintlig skiffersten. I samband
med markarbetena ska dven dvriga hinder dtgéirdas.
Vid entréer ska alla enkelt avhjilpta hinder atgir-
das av respektive fastighetségare. Likasd pa allmén
platsmark ska &ven 6vriga hinder vid entréerna un-
danrdjas. Detta ska ske i samarbete med respektive
fastighetségare.

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret i ndra samarbete
med Handikapporganisationen, Jonkoping City AB
och Tekniska kontoret.
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6. Samordning av vardagslivet

Besokarna ska uppleva stadskirnan och Ostra cen-
trum hel, ren, snygg och trivsam. Renhallningen ska
forbattras. Klotter ska bort. Ostra centrum ska upp-
levas som en trygg och sédker plats att besoka och
vistas i. Ett nytt Stadsmiljoprogram &r framtaget for
Jonkopings stadskdrna. Programmet reglerar utemil-
jon i staden, bland annat vad giller mdblering, ut-
smyckning, skyltning, trottoarpratare. Efterlevnaden
av programmet ar viktig bade for stadskdrnans attrak-
tivitet och for tillgéngligheten.

Projektidé
Stadsmiljoprogrammet ska goras vél ként hos fast-
ighetsédgare, etablerare och handeln for att det ska fa
stor efterlevnad. Okad forstaelse ska skapas bland
verksamma for tillganglighetsaspekterna. Bittre kon-
taktytor ska skapas mellan de verksamma, Jonkdping
City AB och kommunen kring efterlevnad av Stads-
miljoprogrammet, regler, tillstindsgivning, mm.
Tatare aterkommande traffar dar problematik som
dyker upp atgérdas ska ske. Skapa titare informa-
tions- och seminariumkvdéllar kring olika dmnen for
okad kompetens och kommunikation. Aven fragor
kring skotsel, stddning, klottersanering, gemensam-
ma omradesviktare m.m. behover fa en 6kad tyngd.
En aktiv trygghetskénsla under dygnets alla tim-
mar &r ocksa en viktig aspekt att kontinuerligt arbeta
med. Problemanalys och aktivitets- och atgérdsplan
ska tas fram. Delprojektet dr av processkaraktir och
foreslas drivas av Tekniska kontoret. Koppling finns
med projektet “Ren Stad”, Stadsmiljorddet, Stads-
byggnadskontoret, BRA, Polis och Jonkdping City
AB, HSO och Socialen.

Nulige

Samordning runt de vardagliga frdgorna inom ren-
hallning och underhall maste forbattras. Nedskrép-
ningen och skadegdrelsen maste minska och sonder-
korningarna vid varudistribution férebyggas genom
kloka val av ”golv” och placering av mdbler. Hos
Ostra centrums besdkare méste det byggas upp an-
svarskédnslor kring rent snyggt och tryggt och en for-
staelse for att varje individ har ett eget ansvar.

28 Afférsplan Ostra centrum remiss juli 2008

Atgirder
- Tillstand, regler och riktlinjer

Alla gillande riktlinjer och regler behover kommu-
niceras och goras lattillgingliga i ett kontinuerligt
samrad mellan Jonkopings City, tekniska kontoret,
stadsbyggnadskontoret och polismyndigheten.

- Efterlevnad och uppfoljning

Tekniska kontoret ger tillstdnd for tillfallig avsting-
ning pa allmén plats och har en person som arbetar
med efterlevnadskontroll av detta. Stadsbyggnads-
kontoret ger tillstand till tillfallig avstangning nér det
giller trafiken. Detta ska istillet samordnas pa ett ef-
fektivare sitt som en enhet under TK:s Produktion.

- Helt, rent och snyggt

Renhallning och underhall ska omorganiseras till en
och samma enhet som ansvarar bade for drift och
underhall och har en egen budget samt en Stadsvdird
(ex. som i Malmd). Handstddningen behover utdkas
och stidning behovs dven pé helgerna. Hjalpmotor
och dammsugare péd stidvagnarna underldttar arbe-
tet. Kombinationen av uppgifterna att bade stida och
utfora underhall vore mycket praktisk och skapar en
storre kinsla och yrkesstolthet hos dem som utfor ar-
betet, vilket dven ar syftet med projektet Ren Stad.

- Strategisk organisation for att fd det helt, rent,
snyggt och tryggt

En styrgrupp bor bildas som bestar av en person
med mandat fran Jonkopings City AB, en fran Stads-
byggnadskontoret och en fran Tekniska kontoret.
Arbetsgruppen som lyder under Tekniska kontorets
Produktion har som uppgift att hélla helt, rent och
snyggt. Arbetsledaren i gruppen ar kontaktperson till
styrgruppen och jobbar med arbetsgruppen med me-
todutveckling och kompetensutveckling inom bade
harda och mjuka fragor. De ska arbeta med bade ren-
hallning och underhall.

Ansvar: Tekniska kontoret



Ekonomisk analys

Atgirdsforslagen méste ses som kommersiella
sjdlvklarheter som inte ger nagra sérskilda plusvér-
den, men skulle ddremot ge minusviarden om de ¢j
genomfors.
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7. Stadsrummens innehall och utformning-
Den fysiska utformningen ar viktig for att hoja att-
raktiviteten, definiera den tidlosa staden samt skapa
kreativa motesplatser. Handelns och andra besoksin-
tensiva néringars omsattning ska med gemensamma
insatser kontinuerligt 6ka. Vad efterfrdgas inom fram-
tidens handel — hur ligger vi i framkant nér det giller
utbud (volym, profil och mangfald)?

Projektide

Ta fram en visionsbild nir det géller verksamheter
som fastighetségarna kan arbeta efter vad géller deras
fastigheter och néringsidkare kan utveckla sitt inne-
héll efter. Har behovs forutom estetisk kédnsla ocksa
kunskap om trygghets- och tillgénglighetsaspekterna
samt lonsamhetsaspekten for fastighetsdgare och
verksamhetsidkare. De urbana kvaliteterna i staden
ska lyftas fram. Den fysiska utformningen av stadens
golv, tak, belysning och fast utrustning som pap-
perskorgar, soffor, konst och 6vrig utsmyckning ska
samordnas med det stadsmiljoprogram som nyligen
faststélldes i kommunfullméktige.

Delprojektet ér det storsta inom affarsplanen och
ska drivas av Stadsbyggnadskontoret. Jonkoping City
AB ir en néra samarbetspart och fastighetségarna och
handeln ar viktiga parter i arbetet.

Stadsrummens innehéll & utformning har analy-
serats efter sju strategier som gar i varandra och ska
ses som en helhet av atgirder som stoder varandra
och syftar till samma mal — ett starkt och attraktivt
Ostra centrum.

En barande tanke som aterkommer i flera av stra-
tegierna dr att det ska mérkas att nadgot hiander. For-
dndringar har ett egenvéirde genom att de signalerar
att stadsdelen lever med i tiden.

rSju strategier for ett fornyat Ostra centrum: -
. Stirk rorelser till och frin Ostra centrum
= Rusta upp gaturummen
. Utveckla torgen
. Skapa mer butiksyta
. Skapa fler bostider
. Utveckla kluster och strik
. Forstirk det kommersiella uttrycket
\_ _/
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7.1 Stirk rérelser till och fran Ostra centrum
Det hiinder mycket i omgivningarna kring Ostra cen-
trum. Att ta vara pad och dra nytta av den utveckling
som sker i staden &r av storsta vikt. Detta arbete mas-
te starta i att stiirka rorelserna till och fran Ostra cen-
trum, gora Ostra centrum till en starkt och sjilvklart
integrerad del av det nya JonkOping som véxer fram.
Kommunikationerna med omgivningen maste vara
tydliga och effektiva.

Nuliige

Vister och sdder om Ostra centrum héller starka ro-
relse- och nojesstrak pa att vixa fram. Det stracker
sig frén Vitterpiren i norr, lings Hamnkanalen och
ner till Munksjons norra och norddstra strand. I norr
piren, vars sommarrestauranger med sitt unika lage
och atmosfér blivit ett framgangsrikt restaurang-klus-
ter. I soder ligger kvarteret Atollen som kommer att
bli en stark kommersiell magnet. Omradena mellan
dessa dragare dr under utveckling. Hotellplan bygg-
des om 2004 och fick trappor och bryggor ner mot
vattnet och ett nytt skifferbelagt gdng- och cykelstrak
1 pirens forldngning i riktning mot Munksjon. Kanal-
plan ska byggas om under ar 2008 och det nya straket
langs Hamnkanalen kommer da att stricka sig fran
Vittern till Munksjon. Busstrafiken dster om Hamn-
kanalen ar flyttad och hela omradet kommer i fram-
tiden att fungera som ett torg, med attraktivt lage,
kvillssol och vattenkontakt. Hamnkanalstraket mdter
vid Soédra Strandgatan norra Munksjdstranden, som
ocksa kommer att gestaltas som ett rorelsestrak lings
vattnet. Har planeras ny bebyggelse i form av tre ma-
gasin med bl.a. restaurang- och cafélokaler. Laget &r
exklusivt med bésta solvdderstreck och omedelbar
vattenkontakt.

Odengatan fungerar idag som en barridar mellan
Kalgérden i séder och Ostra centrum i norr. Kopp-
lingen for gdende och cyklister mellan dessa stads-
delar ér bristfillig da det innebér passager genom
tunlar. De trafiktekniska 16sningarna talar ett sprak
som har mer att géra med perifera trafikleder &n cen-
trala stadsmiljoer. Detta understryks av att Lansmu-
séet, Stadsbibilioteket och det nya parkeringshuset i
kvarteret Diplomaten inte har nagra framsidor med
entréer mot Odengatan.

Om Odengatan byggs om i framtiden till trddpla-
nerad esplanad skulle en generds, 6verhojd GC-over-
gang kunna ordnas i Véstra Holmgatans forldngning.



Lankbyggnaden mellan Lansmuséet och Stadsbibili-
oteket borde kompletteras med en entré mot Odenga-
tan sa att fotgdngare kan rora sig rakt upp mot Hov-
rattstorget. Projektering m.m. av bibliotekets entré
pagar utanfor Ostra centrum-projektet. Likasa ska en
trottoar anldggs dven utmed Odengatans norra sida
vid Lansmuséet.

Ostra centrum sluter sig mot Vittern. Dels beror
detta pa det ogidstvinliga klimatet med kyligt norr-
lage och vindens fria lopp fran sjon, dels har denna
sida utvecklats till en inlastningssida vilket gor den
mindre attraktiv for butiker och vistelse. Sist men
inte minst ligger jairnvidgens banvall som en barriér
mellan staden och Vittern sa att den fysiska och visu-
ella kontakten med vattnet till stor del &r bruten.

Malet #r att gora Ostra centrum s littillging-
ligt som mojligt genom att forstidrka kopplingarna
till omgivningen och underlitta orienteringen till och
inom Ostra centrum. Kontakterna sdderut prioriteras.
Det ar viktigt att motverka Sodra Strandgatans och
Odengatans barridreffekter, sa att Ostra centrum kan
dra nytta av det rorelsestrdk som etableras langs 6stra
Munksjostranden och det nya kundunderlaget som
Kalgardens viaxande befolkning utgor.

Vid byggnationen av kv. Atollen kommer tvé ge-
nerdsa gangpassager ordnas over Sodra Strandgatan
1 forlangningen av Lantmitargrind och Borgmastar-
grand. Dessutom kommer en gangpassage 6ver Sodra
Strandgatan mellan magasinen och Hamnkanalen att
anlidggas.

Koppling frén Vistra centrum till Ostra Centrum
ar den mest etablerade och kommer att stirkas ytter-
ligare i och med omformningen av Hamnkanalstra-
ket. Enligt delprojektet ”Hallbara kommunikationer”
saknas en bra cykelforbindelse i detta lage, langs
med Vistra Storgatan. Det kommer att behandlas i
ett kommande projekt med Vastra Storgatan.

Atgiirder

- Destinationer

Aven inne i Ostra centrum #r det viktigt att under-
stodja rorelse sa att hela omradet aktiveras. Det astad-
koms genom att man pa strategiska platser utvecklar
”dragare” vars attraktionskraft spelar mot varandra
sd att besokare lockas att rora sig mellan dessa mal-
punkter. Pa detta sétt aktiveras dven straken mellan
”dragarna”. ’Dragarna” kan utgoras av butikskluster,
ett spannade torg eller ndgon annan attraktiv forete-
else. I Ostra centrum skulle det t.ex. kunna vara en
forstarkt Sesamgalleria, ett upprustat Hovrittstorg
och Atollen.

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret for Hovrittstorget,
berorda fastighetsdgare for Sesamgallerian och Atol-
len.

- Vittern

Den visuella kopplingen till Vittern kan starkas ge-
nom de foreslagna cafébyggnaderna i granderna (se
dven avsnittet ” Skapa mer butiksyta”).

Ansvar: Intresserad byggherre
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- Information

For att Ostra centrum ska bli attraktivt som kommer-
siell destination ar det viktigt att man gor stadsdelen
sé orienterbar och latt att Gverblicka som mojligt. Ett
genomtinkt och strukturerat informationssystem kan
bidra till detta. Logiska informationspunkter ar dar
besokare angor stadsdelen — entréer och p-hus. Dessa
kompletteras av informationspunkter i strategiska 14-
gen inne 1 omradet. (se &dven kartan pa motstaende
sida).

Interaktiva digitala informationssystem som med
hjdlp av internetlosningar &r ldtt att halla uppdaterat
med den senaste informationen. Informationspunk-
terna ska ha en enhetlig utformning och grafik och
vara pa flera sprak

Informationssystemet bor dven omfatta ett P-info-
ramationssystem som visar lage och tillgéng pa par-
keringsplatser for bilburna besokare.

Ansvar: Jonkopings kommun i nira samarbete med
Jonkdping City AB
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Informationspunkterna ska ha en tydlig utform-
ning och synas pa hdll. Hdr dr ett exempel pa en
informationspelare i Lyon.

Exempel pa interaktiv pekskdrm som kan anvindas genom skyltforn-
ster och ddrmed vara tillginglig dygnet runt (foto fran Global Digital
Media)



KALGARDEN

TECKENFORKLARING

Befintlig bilparkering

E Ny bilparkering

Befintlig cykelparkering som justeras
(flyttas, utokas eller minskas, nya
cykelpollare)

E Ny cykelparkering : - \(

Befintlig cykelparkering som kan vara
kvar tillsvidare, men kanske forsvinner
vid omdaning av Hovrattstorget

KALGARDEN S

i Ny information om Ostra centrum

Karta over mojliga informationsatgdrder och utékade cykelparkeringar
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7.2 Rusta upp gaturummen

Att rusta upp gatumiljoerna i Ostra centrum ir ett sétt
att kommunicera att stadsdelen befinner sig i utveck-
ling, i och inte utanfor handelsernas centrum. Strate-
gin kan delas upp 1 visa vardagsomsorg” och “’skapa
uppmaérksamhet”, bada lika viktiga. Till vardagsom-
sorgen hor den 16pande skdtseln: att gatumiljoerna
tas omhand, att de stddas, att gatubeldggningen ater-
stélls till sitt ursprungsutseende nir den gar sonder,
att mobleringen inte &dr nedsliten och omodern. Till
uppmaérksamhetsskapandet hor mer genomgripande
forédndringar och tillagg som att foréndra gatornas ut-
seende och tillféra nya byggnader for kiosk- och café-
verksamhet. Syftet med de fordndringar som gors ska
sjdlvklart i forsta hand vara konkreta forbéttringar, sa
att Ostra centrum som stadsdel fungerar bittre. Men
forédndringen har ocksa ett egenvérde, fordndring for
forédndringens skull. Férdandringar kan ge potentiella
samtalsdmnen och tydliga signaler om initiativkraft
och framétanda.

Nulége

- Beldggningen

Markbeldggningen i Ostra centrum ir av gedigen
kvalitet och domineras av natursten. P& storre ytor
har stenen haft mindre format — forst kullersten, se-
nare gatsten. Dessa ytor har kompletterats av kant-
stens- och ganghéllar i storre format vilket givit
markytorna en fin detaljering. De enda ytor som inte
ar belagda natursten &r véstra delen av Smedjegatan
som har betongsten, Hoppets torg som har marktegel
och delar av grinderna som har betongplattor. Vid
den stora stadskdrnefornyelsen 1992 fortsatte man
med naturstenstraditionen, men lade till en stensort
— skiffer — som 1 stora format filldes in som gangy-
tor utmed byggnadernas fasader. Idag dr de domi-
nerande materialen skiffer och gatsten. Uttrycket ar
sammanhéllet och matchar gaturummens skala och
variation. Materialen &r dock inte oproblematiska
fréan tillgdnglighetssynpunkt. R&huggen gatsten ér till
sin natur ojdmn och skiffer 4r svér att lagga jamnt da
den oftast varierar i tjocklek. Med tanke pé den kraft
som lagts ner pé att genomfora den genomténkta och
gedigna utformningen vore det oklokt med en total
forandring.

34 Afférsplan Ostra centrum remiss juli 2008

- Utrustning

Gatumobler har en kortare omséttningstid &n markbe-
laggning. Dels slits de ut, dels blir formen i de flesta
fall inaktuell efter tio till tjugo ar. Det kan dérfor vara
vettigt med ett avspant forhallningssatt till bankar,
papperskorgar, cykelstdll mm. De kan bytas ut efter
hand nér de blir uttjanta.

Vid stadskdrnefornyelsen 1992 anvindes en serie
gatumobler fran NIFO/LAPPSET, flera av dem ritade
av Jan Réntfors som ocksé var arkitekten bakom upp-
rustningen.

Malet ar att skapa ett sammanhallet, gediget ut-
tryck med material av hog kvalitet som utstralar bade
stabilitet och framétanda.

Atgiirder

- Beldggning

Ambitionen &r att man ska kunna tillgodose tillgang-
lighetskraven si att Ostra Storgatan och grinderna
dven fortsattningsvis kan ha strak av skiffer utmed
fasaderna. Vid sévél omldggning av befintliga ytor
som nyanldggning maste ytorna goras jimnare.

Delprojektet ”Enkelt avhjélpta hinder” har dock
inte kravt byte av markbeldggningen utan endast att
man réattar till de stillen som &r utpekade i deras in-
ventering dar skifferplattor ligger mycket ojamnt.
Efter ménga diskussioner &r slutsatsen att ldgga om
skiffern jamnare och foga smégatstenen (med vdv) ar
det som ska genomforas.

Smedjegatan bor fa en sammanhéngande belagg-
ning av ett obrutet material med skiffer eller slét gat-
sten. Den véstra delen av Smedjegatan 14ggs i 6vrigt
om i samma material som den dstra delen. Bombe-
ringen éndras ocksa till samma som den Ostra delen.

Sodra Strandgatans norra sida ska goras enhetlig
nér det géller beldggningen i remsan mellan gc-va-
gen och bussgatan. Smagatsten ska ldggas i hela den
remsan forutom dér busshallplatsen dr. P4 gc-véagen
ska symboler for cykel malas for att tydliggora att
det &r en gc-bana. Mellan bussgatan och trafikfdlten
for bilar ska korttidsparkering skapas for bl.a. hotel-
let John Bauers géster. Utanfor Waynes coffee ska en
lastficka skapas som diskret integreras i beldggning-
en med smagatsten.

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret i ndra samarbete
med Handikapporganisationen, Jonkoping City AB
och Tekniska kontoret.



- Papperskorgar
Papperskorgen ”Runar” fran NIFO/LAPPSET har
inte klarat det héarda slitaget. Den haller pa att erséttas
av en ny som tagits fram av studenter samarbete med
kommunen. Nér denna nya papperskorg anvéands &r
det vikigt att den monteras pa ratt sétt sa att funda-
mentet inte blir synligt!

De nya papperskorgar placeras annars pa samma
sétt som idag — vid sittplatser och pa andra strategiska
platser.

Ansvar: Tekniska kontoret.

- Soffor och béinkar

Generdsa sittmdjligheter dr viktiga for att staden skall
uppfattas som vilkomnande och inbjuda till vistelse.
Mainniskor som uppehaller sig i gaturummet lockar
fler ménniskor. Genom sittplatsernas utformning och
placering kan man regissera hur ménniskor tar staden
1 besittning. Idag anvinds NIFO/LAPPSET Stré-
get”, en robust modell som klarat slitaget relativt bra.
Formen é&r tidstypiskt 80-tal och kan idag upplevas
som nédgot klumpig. De &r placerade pd traditionellt
vis, ofta i linje med gatornas trdd. Soffornas form och
placering leder till ett strukturerat, men lite stelt sit-
tande utmed gatan. Genom en annan utformning av
sittmoblerna kan man inbjuda till en ny, friare typ av
sittande. De nya sittmoblerna placeras i ungefar sam-
ma lidgen som idag, men &r generdsare utformade,
som Oppna sittflak med flexibla tilligg av arm- och
ryggstod sa de blir tillgéngliga for alla.

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret i ndra samarbete
med Tekniska kontoret.

Exempel pa stora bankar déir man kan sitta at flera hall

- Cykelstadll

Cykelstillen dr idag NIFO/Lappset ”Urban”. Dessa
ska renoveras och sittas pa fler stillen samt komplet-
teras med Vekso 51 GE och bagar som t.ex. Vekso
AA (se bild nedan).

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret i ndra samarbete
med Tekniska kontoret.

- Entréerna

Skulpturerna vid entréerna till Ostra centrum #r barn
av sin tid och har nu tjénat ut sin roll. Detta géller
dven sommarcaféet i norra delen av Lantmétargrind
som utformats i samma stil. Entrépunkterna ska vara
enkla, rena och tydliga sa att det kdnns latt att rora
sig in i omradet. Vid entréerna kan informationspe-
lare komma att placeras (se s. 37)

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret

Entréskulpturerna som ska tas bort
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- Upprustning av offentlig konst

Pél Svenssons skulpturer ”Formation i sten” ska tvit-
tas upp och tvé poleras om. Den i Lantmétargrand
flyttas nirmre Smedjegatan. Enligt forslag fran konst-
ndren kan linjer i marken skapa en visuell koppling
mellan skulpturerna.

Ansvar: Kultur Jonkopings kommun

- Belysning

Befintlig belysning behélls. Kuporna byts ut till nya
och rena samt att reflektorer som har ramlat ner sétts
dit igen.

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret

- Ovrig moblering

Utmed Ostra Storgatan finns ett antal affischpelare,
kiosker, lekredskap och vattenkastare. Dessa funktio-
ner vittnar om en omtanke och bidrar till att skapa
en levande och inbjudande gata. Utformningen ar
acceptabel, men elementen &r av den art som har en
kortare omséttningstid och kan darfor komma att be-
hova bytas ut efter hand. Nér detta sker ska de ersit-
tas med nya vars form och kvalitet stimmer dverens
med gatans uttryck i dvrigt.

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret i ndra samarbete
med Tekniska kontoret.
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7.3 UTVECKLA TORGEN TILL INTRESSANTA
PLATSER

Nuliige

De tva torgen i Ostra centrum — Hovrittstorget och
Hoppets torg - har vitt skilda karaktérer. Hoppets torg
ar en liten, informell plats som till stor del fungerar
som en kommunikationsyta d& man ror sig mellan
Kanalplan, Ostra Storgatan och Smedjegatan. Den
oregelbundna formen, och de uttrycksfulla omgivan-
de byggnaderna ger torget ett uttryck av dldre euro-
peisk stad. Idag lider torget av att fasaderna ar slutna
och verksamheterna i byggnadernas bottenvaningar
inte tillfor platsen négot liv. Torget fick vid stadskér-
nefornyelsen 1992 en beldggning av marktegel. Mitt
pa torget star skulpturen Hoppets vision av Rune
Karlsson (1967).

Hovrittstorget &ér stort och formellt. Dess ldge i
ostra kanten av det kommersiella Ostra centrum gor
att farre méinniskor passera eller vistas har. Torget
praglas av sin 6ppenhet och de karaktirsfulla omgi-
vande byggnaderna. Efter att under 1900-talets forra
del varit park med grdsmattor, gangar och trad éter-
skapades i slutet av arhundradet den 6ppna karakté-
ren med beldggning av gatsten. Mitt pa torget stér ett
stort fontdnkar av brons frén 1958.

Malet ar att anvénda torgen som den tillging som
de dr och med hjilp av dem attrahera besokare. De
ska utvecklas sé att deras potential utnyttjas till fullo.
Hoppets torg som en levande, informell plats for ro-
relse, vistelse och méten. Hovréttstorget som en upp-
seendevickande attraktion som lockar besdkare fran
ndr och fjarran.

Hoppets Torg

Den viktigaste atgarden for att Hoppets torg skall bli
mer levande dr att anpassa verksamheterna och 6pp-
na upp fasaderna i omgivande byggnader. Har skulle
ett kluster inriktat pd hélsa och restauranger kunna
utvecklas. Torgets golv ska vara enkelt och generellt.
Det bor liksom Ostra centrum i dvrigt beliggas med
natursten — helst tjock skiffer eller granit. Skulpturen
mitt pa torget stor inte och kan vara kvar, men ar inte
nodvéndig for torgets framtida betydelse.

Eftersom attraktiviteten pd Hoppets torg till storst
del beror pa vilka verksamheter som é&r lokaliserade
kring torget kommer inga fysiska étgérder att goras
innan det dr mer besdksintensiva verksamheter kring



torget. Da kan ocksa utformningen goras efter de be-
hov som finns av de framtida verksamheterna. Det &r
av storsta vikt att ett arbete att omvandla Hoppets torg
fortsdtter i samarbete mellan kommunen och berdrda
fastighetsdgare och hyresgaster. Liksom det eventu-
ella taket ingér darfor inte den fysiska omvandlingen
i denna projektbudget.

Hovridttstorget

En stad med ambitionen att bli Skandinaviens att-
raktivaste stadskdrna i sin storlek maste forvalta sina
resurser val. Hovréttstorget dr en sadan resurs. Re-
dan idag #r Ostra centrum en vital kommersiell nod,
men det attraktiva affirsomradet dr begrinsat och i
de Ostra delarna ebbar stadslivet snabbt ut. Har ligger
Hovrittstorget som en slumrande potential, en moj-
lighet att dra folkstrommarna Osterut sa att en storre
del av Ostra centrum vitaliseras. Torget har goda for-
utséttningar att bli ett nav i det som vi kallar Kul-
turstréket (se s. 44-45). Det ligger inte bara i Ostra
delen av Ostra centrum, utan dven i norra dndan av
en axel som borjar i kulturinstitutionerna Stadsbib-
lioteket och Lansmuséet. P4 torgets sodra sida ligger
hovritten med sin lummiga park som utgdr en spén-
nande kontrast till det hardgjorda torget. Pa ostra si-
dan ligger Jonkopings Teater, dven det med koppling
till kultur. P4 véstra sidan, bakom det gamla radhuset,

avgransas torget av en fantastisk sandstensvégg till-
horande Ahlénshuset av broderna Ahlsén.

Torget har alla forutséttningar att utvecklas till
en fantastisk plats med fokus pa kultur! Kanske kan
fontéinkaret anvdndas som en mindre scen genom
att bygga ett lock som laggs pa vid tillfdlliga eve-
nemang? Kan man finna utrymme for en konsthall
1 anslutning till platsen? Helst skulle denna ligga i
Ahlénshuset med en entré i sandstensviggen. Konst-
hallen vid Mértenstorget i Lund &r god forebild. For
att astadkomma en forstklassig gestaltning av torget
krédvs att man gor en noggrann genomlysning av hur
platsen ska hanteras.

Atgiirder
* Arbeta tillsammans med berérda fastighetsdgare
och hyresgister kring Hoppets torg for att na ett mer
levande torg.

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret

* Genomfora kulturstraket med den fysiska omform
ningen samt fler evenemang.

Ansvar:  Stadsbyggnadskontoret och Kultur
Jonkdpings kommun

Ostra centrum kan delas in i tva olika delar med en mer kommersiell del och en kulturdel. Pd kartan ovan dr
dven ett forslag till lokalisering av en framtida konsthall illustrerad.
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7.4 Skapa mer butiksyta

Nulige
Befintliga byggnader nyttjas i skiftande grad for kom-
mersiell verksamhet. Den planerade gallerian Atollen
stédller nya krav pa anpassning och utveckling av bu-
tikerna i Ostra centrum. En viktig del i denna utveck-
ling &r att skapa mer butiksyta.

Malet ar att tillskapa ytterligare 5 000 kvm attrak-
tiv butiksyta sa att Ostra centrum hévdar sig i kon-
kurrensen med omgivande kommersiella miljoer.

Atgiirder

- Cafébyggnader i grinderna

I grinderna norr om Ostra Storgatan bor litta café-
byggnader byggas. Dessa kommer att bidra till 6kad
aktivitet i gaturummet och attraherar flera besokare.
Griandbyggnaderna i Borgmaéstargrind och Lant-
métargrand byggs fristdende och tillater passage pa
alla sidor. Byggnaderna placeras nagot indragen fran
Ostra Storgatan si att plats limnas for uteservering i
det soliga ldget nirmast Ostra Storgatan. I Bredgrind
kan eventuellt byggnaderna pa 6mse sidor om gréin-
den lénkas ihop via gréndbyggnaden. Detta eftersom
Bredgréand saknar fortséttning sdderut och det finns
en nérliggande nordsydlig mojlighet till passage pa
hotellplan. Caféet i Lantmétargrénd haller pa att pro-
vas i en detaljplaneprocess.

Ansvar: Intresserad byggherre

- Bygg igen arkader

P4 enstaka stillen utmed Ostra Storgatan finns arka-
der. Eftersom dessa bara ar fragment och inte ingar i
nagot sammanhingande system kan man tillata att de
byggs igen sé att mer butiksyta tillskapas.

Ansvar: Berorda fastighetsagare

- Butiksyta i 6vervdaningarna

Magjligheterna att bygga nytt i befintlig stadsmiljo &r
begrinsade. Det &r darfor viktigt att hitta alternativ.
Ett sdtt ar att 4ndra anviandning i byggnadernas Gver-
vaningar till kommersiella lokaler.

Ansvar: Berorda fastighetsidgare

- Aktivera och stotta fastighetsdgare

I Lundbergs fastighet kv. Ansvaret planeras en ut-
byggnad. Ekblad bygger affarsyta i dvervaningen i
kv. Apoteket. Det &r viktigt att initiativ av detta slag
stottas.

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret

Grindcafé med utsikt bade over Viittern och éver
folket i stan
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Forslag pa modernare fasader med igenbyggda arkader och mer butiksyta pa andra vaning.
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7.5 Skapa fler bostader
Ett 0kat antal bostider i stadskdrnan ger stora mer-
vérden som bidrar till levande och attraktiva cen-
trumkarnor, vilket i allt storre grad har uppfattats av
politiker och stadsplanerare. I bl.a. Stockholm &r ett
inslag av nya bostdder ofta en forutséttning for att
utveckla befintliga fastigheter inom citykérnan.
Bostéder skapar fldden pa gator och torg som gene-
rerar liv och rorelser samt 6kat konsumtionsunderlag
till befintliga butiker, restauranger och serviceverk-
samheter. Vidare skapas okad trygghet pa kvillar,
nétter och helger genom att mer folk &r i rorelse. Nya
bostider, som kan skapas genom att fortdta aldre fast-
igheter, kan ge ekonomiska forutséttningar for att ut-
veckla nya verksamheter och renovera gamla fastig-
heter och kvarter. Ménga stadsfornyelseomraden har
idag blandade anvéndningar dir bostdder ofta ir en
ekonomisk forutsittning for ett genomforande. Nya
bostider kan dven tillféra god arkitektur och bidra till
intressant stadsmassig utveckling.

Nuliige

I Jonkoping torde exempelvis nya studentbostéder
ovanpd Ahlensfastigheten vid Hovrittstorget bidra
till en forstirkning av 6stra delarna av Ostra Storga-
tan och Smedjegatan samt Hovrittstorget. Trappupp-
gangar till dessa lokaliseras ldmpligtvis mot Smed-
jegatan dar de kan bidra till att gjuta liv i denna del
av gatan som idag ar 6de. Vidare finns andra kvarter
dar ett okat inslag av bostidder kan forekomma. Det
finns redan goda exempel pa nyproduktion av bo-
stider inom Ostra centrum som kan inspirera andra
fastighetséigare. Aktiviteten i Ostra centrum &r storst
pa dagen. Efter affarernas stingning blir gatorna dde.
Detta beror bade pa ett begransat nojes- och restau-
rangutbud och ett begrinsat antal bostéder i omradet.
Malet &r att skapa en varierad stadsdel som upplevs
som befolkad och trygg dven efter att affarerna sting-
er pa kvéllen.

Atgiirder

Fastighetsdgarna i Ostra centrum uppmanas att un-
dersoka mojligheterna till att bygga till bostader
inom respektive kvarter, for att pa sa sitt medverka
till en attraktivare stadskdrna. Ett onskvért 14ge &r att
bygga pa Ahlénshuset pa hojden med Studentligen-
heter. Det 6kade antalet boende skulle medverka till
att gjuta liv 1 savél Hovrattstorget som Smedjegatan.

Ansvar: Berorda fastighetsdgare i samarbete med
Stadsbyggnadskontoret

Prévning pagar av bl.a. nya bostdider i kv. Abborren, vilket skulle inne-
bdra 25 nya ldgenheter och ca 50 boende.
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7.6 Utveckla kluster och strak

Strdk att arbeta efter i Ostra centrum

I alla stora stdder bildas det kluster av butiker och
Jonkoping dr inte annorlunda. I dagens skarpa kon-
kurrens &r man inte rddd for att ligga bredvid sina
konkurrenter, utan man tar hjilp av varandra for att
oka lonsamheten. Moderna kdpcentra planeras uti-
frén en klusterfilosofi dér butiker med likartat utbud
och profil, som vénder sig till samma malgrupp, pla-
ceras tillsammans for att dra nytta av varandra och bi-
dra till 6kad omséttning och l6nsamhet. Vidare bidrar
det till att skapa tydliga destinationer och intressanta
platser som ger konsumenter och besdkare lattare att
hitta och 6verskadligare centra. Utformning planeras
utifran de olika klustrens profil och innehéll for att
forstarka destinationen. Sedan léng tid tillbaka har
de storre kedjeforetagen i vara svenska stider efter-
stravat att ligga tillsammans for att ddrigenom skapa
starka strak med stora kundfidden och mdjlighet till
okad omsittning. Detta ar en erfarenhet som nu ut-
vecklas till att gélla fler gator och strak i vara stads-
kérnor.

Kluster kan besta av manga olika verksamheter,
exempelvis restauranger och nojen, kultur och konst,
ungdomsbutiker, hdlsa och skonhet, hem och design
etc. Gemensamt ar dock att det maste planeras utifran
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stadskdrnans naturliga forutsittningar. Det gar inte att
tvinga fram utan maste skapas utifran aktérernas ge-
mensamma véarderingar och stadskérnans fysiska for-
utsdttningar. Stadskdrnans komplexitet med manga
olika aktorer kommer att gora det omojligt att né total
konsekvens men det viktiga &r att alla drar at samma
hall och att fastighetsdgare och hyresgister har en
samsyn kring hur de olika klustren skall utvecklas.

Nuliige

Redan idag finns embryon till koncentrationer av
vissa typer av verksamheter. Mestadels dr de dock
slumpmassigt spridda.

Malet dr att utveckla tydliga kluster och strék av buti-
ker/verksamheter med besldktad inriktning.



Foljande kluster kan utvecklas inom Ostra Centrum

- "Highstreet” / Ostra Storgatan

Storre kedjeforetag inom mode och fritid som
vander sig till familjer och konsumenter som
efterfragar ett mer likriktat basutbud till
attraktiva priser. Klader, skor accessoarer,
sport- och fritidsbutiker, restauranger
(snabbmat) och cafeér.

- "Hdlsa & Livsstil” / Smedjegatan

(Viistra delen)
Butiker och verksamheter inom hilsa, skonhet,
sport, gym och motion. Restaurang med
hilsotema, café. I den mittersta delen av Smedjegatan
overgér straket till Livsstilstemat med modebutiker,
guld, smycken och accessoarer samt presenter.

- "Design & Inredning” / Smedjegatan

(Ostra delen)
Hushall, heminredning och design, gallerier
mot Hovrittstorget. Intressanta sma spannande
restauranger och caféer.

- "Restaurangstrdak” /Borgmdstargrdnd
Restaurangstrdk samt mindre vilprofilerade ung-
domsbutiker mot Ostra Storgatan.

- Kulturstrdak/Hovr dttstorget

Konst, gallerier, finare restauranger, teater,
kulturstrdk med konstnérlig utsmyckning pa
torget! Ett kulturstrak kommer fungera som ett
viktigt komplement till den kommersiella
aktiviteten i Ostra centrum. Det ger stadsdelen
forutséttningar for en storre variation och ett
rikare folkliv, vilket kommer att 6ka dess
attraktivitet. Hovréttstorget dr den plats dir den
kommersiella dstvistliga axeln med Ostra
storgatan/Smedjegatan och den kulturella
axeln med Stadsbiblioteket, Lansmuséet,
Hovrittsparken och Jonkdpings Teater, kommer att
fungera som nav i kulturstraket.

Hur torget utvecklas blir avgorande for hur val
detta strak kommer att fungera (se avsnitt ”Utveckla
torgen till intressanta platser”’). Men visionen &r att
torget utokas till fasaden pa kv. Bagaren (Jonkopings
Teater). Bilparkeringarna tas bort lings med denna
del av Museigatan och bilarna kor 6ver denna torgyta
pa de géendes villkor. Hér finns da dven mojlighet

till att skapa en lastplats. Resterande del av Musei-
gatan gors om med béttre gangstrak, parkeringar och
belysning. Straket fran det nya p-huset Diplomaten
forstéarks i och med dessa atgérder.

Hllustration over mojliga atgdrder for att skapa Kulturstraket

Ovrigt
Vad som hidnder med galleriorna Sesam och Atollen
ar under utveckling.

Atgiirder
» Straken ska markas ut pa de
informationskyltar som sitts upp.

Ansvar: Stadsbyggnadskontoret

* Det dr viktigt att Jonkoping City AB och fastig
hetsdgarna arbetar efter dessa strdk nir det blir
lediga lokaler for att de ska kunna forverkligas och
upprétthallas.

Ansvar: Berdrda fastighetségare
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De bld pilarna visar de etablerade straken som finns idag. De réda streckade linjerna visar framtida foridngningar av dessa strak som beror pa dtgdrder

foreslagna i affirsplanen samt ppnandet av galleriorna i kv. Ansvaret och i kv. Atollen. Utover dessa dr det viktigt att bryta upp det langa kvarteret mel-
lan Hoppets torg och Borgmdistargrénd for att skapa fler rérelser i nordsydlig riktning i denna del av Ostra centrum.

llustration éver innergdrden vid den den framtida gingpassagen genom kv. Almen mellan Ostra
Storgatan och Smedjegatan (White, Goteborg)
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7.7 Forstark det kommersiella uttrycket

En modern attraktiv stadskérna har butiker med stora
skyltfonster och attraktiva entréer med basta mojlig-
heter till insyn och profilering. Alltfor ofta underhalls
butikernas fasader, skyltar och entréer mycket da-
ligt. P4 sin hojd tvéttas fonstren med en viss regel-
bundenhet, resten gloms allt for ofta bort. Vi ser ofta
smutsiga och daligt underhallna butiksfasader med
trasiga markiser och skyltar som oonskade inslag i
stadsbilden i Jonkoping. I ménga andra lander har bu-
tiksdgarna och fastighetségarna en helt annan kultur
och vérdar och skéter fasaderna pa ett helt annat sétt
och har forstatt vikten av ett positivt helhetsintryck
och vill visa upp attraktiva fasader och entréer for
sina kunder. Jimfor med ett kdpcentrum som alltid dr
helt och rent med snygga vélprofilerade fasader och
butiksskyltar.

Nuliige
I Ostra centrum bor helhetsintrycket hdjas och alla
maste hjélpas at att rusta upp och hélla butikernas fa-
sader hela och rena samt se till att butiksskyltar och
profilmaterial halls uppdaterade och verkligen skapar
séljtryck och lockar kunder och besokare in i buti-
kerna. Dessutom skapas en attraktivare helhetskénsla
och intressantare shoppingmiljé i Ostra centrum om
detta gors. “’Skandinaviens mest attraktiva stadskér-
na i sin storlek” maste kunna erbjuda det bdsta! Det
ar varje butiksdgares skyldighet och egenintresse att
tillsammans med fastighetsdgaren se till att de kom-
mersiella striken #r sa attraktiva som méjligt. Ostra
centrum ar en traditionell handelsplats i stadskérnan.
Denna utsétts for hard konkurrens fran externa kop-
centra. Centrumhandelns fordel ar narheten och den
gemytliga miljon. Den har en genuin pragel som man
stravar efter att aterskapa i manga kopcentran. Detta
ar en kvalitet som man ska ta vara pa och utveckla.
Det kommersiella uttrycket kan, och maste bli, &nnu
tydligare!

Malet &r att skapa en shoppingmiljo med en tydlig
identitet som 4r ett sjalvklart alternativ till konkur-
rerande handelsplatser i regionen.

Atgiirder

- Oppna upp fasader

I kv. Apoteket kommer fasaderna i dvervéningarna
att oppnas med fler skyltfonster. Detta hdanger ihop
med att skapa mer butiksyta i dvervaningarna och
skulle kunna goras i fler fastigheter. Det ar viktig for
butikerna att exponeras genom skyltfonstren.

Ansvar: Berorda fastighetsdgare

- Lyft skdirmtaken

I samband med att 6vervéningarna far butiker ar
det viktigt att skarmtaken utmed fasaderna mot ga-
tan hojs sa att de inte skymmer fonstren pa overva-
ningen. Skirmtaken ska goras litta och luftiga. Aven
befintliga skidrmtak som &r tunga och klumpiga bor
bytas ut.

Ansvar: Berorda fastighetsdgare

Exempel pa befintligt skdrmtak som har en ldtt och
luftig utformning

- Bttre skyltning

Att arbeta mer genomgaende med attraktiv och lock-
ande skyltning i skyltfonstren blir ett storre behov
ndr trottarpratarna inte langre ér tillétna.

Ansvar: Berorda néringsidkare
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- Tak over del av Ostra Storgatan

Ett tak dver en del av Ostra Storgatan skulle stirka
Ostra centrums identitet som handelsplats. Detta #r
en tydlig gest av det slag som kallas ”snackis”. Det
skulle lata hora tala om sig och inte limna nagon tve-
kan om att centrumhandeln i Jonkoping dr pa gang.
Forutsattningarna for ett tak dr goda vid kv. Apoteket
och Aspen, ddr fastigheterna pa 6mse sidor om gatan
har samma dgare (Ekblads). Laget dr ocksa bra. Taket
bor ligga hogt, 6ver byggnadernas takfotter och med
barande pelare ner genom byggnaderna s att sikten i
gatans langdriktning inte blockeras. Det méste ocksa
ha ett latt, elegant uttryck.

Ansvar: Berord fastighetsagare

Tva exempel pa utformning av tak

Ekonomisk analys

Kolla Léget-analysen for de ovan ndmnda dtgérderna
visar att Ostra centrum som helhet far en 6kad poten-
tiell omsittning pa ca 4 % fran ett ldge dir exempel-
vis Atollen &r etablerat. Detta orédknat den omsattning
som ges pa nyetablerade ytor.
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Ovrigt

Vid olika tillfallen under arbetet av stadskarneforny-
elsen av Ostra centrum har det kommit fram att det
finns en brist av allménna toaletter. Det finns en ny
allmain toalett i parkeringshuset Smedjan. I samband
med byggandet av det foreslagna grandcaféet plane-
ras en allmén toalett.

Men for att forbattra situationen ska Jonkopings
kommun i samarbete med Jonkoping City AB erbju-
da mojligheten for restauranger och caféer i omradet
att mot en ekonomisk erséttning fran Tekniska kon-
toret omvandla sina toaletter till allmédnna toaletter.
Detta gors redan i t.ex. Boras och Géteborg.



Kostnaderna for att genomfora de foreslagna atgér-
derna som finns sammanfattade i tabellen pa s. 50-51
ar berdknade till 19 miljoner kronor som ska fordelas
med att kommunen stér for 60 % och fastighetsdgarna
for 40 %, d.v.s. 11,5 mnkr respektive 7,5 mnkr.

Efter att alla delprojekten tagit fram atgardsforslag
anlitades en extern konsult, TP Nordplan, for att gora
en ekonomisk utvdrdering. Utvdrderingens resultat
blev som foljande:

Den totala stimulanseffekten av de foreslagna for-
nyelsedtgiarderna (exkl. effekten av nyskapade verk-
samhetsytor) innebar ungefar 6 % potentiell omsétt-
ningsokning i fasta priser. Tabellen nedan visar det
diarav mojliga investeringsutrymmet pa allmidnna
ytor och en idé om kostnadsférdelning for atgdrder
pa allmén platsmark (eklusive effektien av nyska-
pade ytor och av eventuellt férlangt 6ppenhallande).
Vi har forutsatt att hela omséttningsokningen kan tas
ut som Okad hyra och 6kad investeringsformaga. Till
detta kommer ett ytterligare investeringsutrymme for
fastighetsdgarnas atgéarder i egen fastighet, ca 130
Mkr, inkl ett eventuellt tak pa del av Ostra Storgatan,
kanske ca 25 Mkr.

Som en extra mojlighet finns effekten av ett even-
tuellt okat 6ppethéllande till kl 19 pé vardagar, vilket
sannolikt skulle kunna ge nistan 10 % i ytterligare
okad omsittning. Om detta 1dggs till effekten ovan
ligger totalt ca 15 % 6kad omséttning inom rackhall.
Detta kan jidmforas med de ca 20 %, som den forsta
stora upprustningen gav, efter etableringen av A6, da
centrum var i mycket daligt skick.

Investeringsutrymme och forslag till kostnadsba-
rare for atgarder pa allmédn platsmark, ar uppskatt-
ningsvis fordelat pd kommun, fastighetsdgare och
Jonkoping City AB.

Ekonomi och riskanalys

Kommunen har ett egenintresse av att bygga en att-
raktiv stad. En viktig del 4r da Ostra centrum, stads-
karnans priméra del, dels av stadsbyggnadsskal, dels
med hénsyn till den 6kade sysselséttning som byg-
gande och utokad aktivitet ger. P.g.a. detta foreslar
TP Nordplan att kommunen bir 60 % av kostnaden
for upprustningen av allmén platsmark med bl.a. till-
skapande av ett nytt kulturstrdk och aterhdmtande av
eftersatt underhall.

Fastighetsdgarna har ett egenintresse av utokning
av verksamhetsytor och upprustning av sina fastig-
heter. Har ingér dven for berdrda fastighetsdgare det
eventuella taket 6ver del av Ostra Storgatan. Denna
typ av interna atgirder genomfoérs om de bedoms
som lonsamma av respektive fastighetsidgare, vilket
de i de allra flesta fall formodligen ar.

Fastighetsdgarna har ocksé en vinst att himta ge-
nom den foreslagna upprustningen pa allmén plats-
mark etc. och bor dérfor svara for ca 40 % av denna
kostnad, tabellens hdgra kolumn (investeringsutrym-
met, tabellens vénstra kolumn, &r storre).

Verksamhetsidkarna har direkt nytta av den moj-
liga omséttningsdkningen, men betalar denna till stor
del via kommande hyreskorrigeringar. Dessutom f6-
reslas att verksamhetsidkarna bidrar genom sin del
av en utokad arsbudget till Jonkoping City AB (totalt
kanske 1 Mkr per ar, se tabellens vénstra kolumn) for
en skdrpt marknadsforing samt fler och béttre evene-
mang.

Part Investeringsutrymme | Kostnadsfordelning
Fastighetsdgare 28 mnkr 7,5 mnkr =40 %

Jonkopings kommun 42 mnkr 11,5 mnkr = 60 %
Jonkoping City AB ca | mnkr /ar 0 %
Totalt 70 mnkr 19 mnkr =100 %

Investeringsutrymme for atgdrder pd allmdn platsmark exklusive effekten av nyskapade ytor och ldingre oppethdllande. Fastighetsdgar-
na gdr med i projektet med en lite mindre del, ndmligen 6 mnkr. Kommunen kvarstar dock med samma summa i investering, 11,5 mnkr.
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TP Nordplans rekommendation &r att alla affarspla-
nens atgéardsforslag genomfors med f6ljande undan-
tag/reservationer eller modifieringar/komplettering-
ar:

+ Taket 6ver del av Ostra Storgatan bor ses som
en fraga for de ndrmast angransande fastigheterna.
Kommunen har i vanlig ordning att bevaka stads
byggnads- och miljokonsekvenserna.

* Den foreslagna livsmedelsbutiken maste utredas
narmare m.h.t. marknad och mdjligheterna att
finna en bra lokalisering.

* Foreslagna skarpningar av centrumledningen bor i

huvudsak ses som en korrigering av Jonkoping City
AB:s kanske eftersatta arbete.

Rekommendationerna har en viss osékerhet eftersom
de exakta kostnaderna for de foreslagna atgérderna
inte ar kdnda utan de ar bara uppskattade storleksord-
ningar som stéllts mot det berdknade intikterna.

Om man inget gor

Om inget gors p.g.a. allmén passivitet finns det en
klar risk att Ostra centrum kommer att tappa i forslj-
ning. Det kan handla om en forlorad marknadsandel
pa nagon procent per ar.

Om det blir en lagkonjunktur med en nergang i
konsumtionstillviaxt med exempelvis faktor 0,6 och
Atollen samtidigt inte byggs, kommer Ostra centrum
fortfarande rent marknadsteoretiskt att kunna 6ka sin
sillankdpsvaruforséljning med 300 Mkr i arsforsélj-
ning till &r 2015. Men Ostra centrum blir da ett betyd-
ligt svagare centrum &n med Atollen (ca 30% mindre
volym) med de svérigheter detta innebér i forsvaret
mot externa konkurrenter vilket leder till att det kom-
mer att krdvas ett &nnu mer kraftfullt fornyelsearbete
an vad som nu planeras. Risk finns att den med Atol-
len mojliga tillvixten med 300 Mkr reduceras, kan-
ske dnda ner till noll.
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Arbetssatt och organisation

Stadskarnefornyelsearbetet ska ske med helhetssyn Fastighetsaktiebolaget Eric Ekblad .
och 1 samverkan och samfinansieras mellan Jonko- GE Real Estate
pings kommun, berdrda fastighetsdgare och nérings- Arkadien AB
idkare. Bostads AB Vitterhem
Fran kommunens sida behdvs forvaltningsover- Brandtornet AB
gripande representation fran Stadskontoret, Tekniska CA Fastigheter AB
kontoret, Stadsbyggnadskontoret, Socialférvaltning- Christer Rapp Fastigheter AB
en, Fritid Jonkoping och Kultur Jonkopings kom- Ekwalls Bygg AB
o Fastighets AB LE Lundberg
Fastighetsdgarforeningen, Kdpmannaf6reningen, HP Boendeutveckling
Jonkdping City AB, Fastighetséigare, Parkeringsbola- Jonkoping City AB

get mfl. dr andra viktiga parter. Bilden nedan visar

3 ;o Jonkopings kommun
projektorganisationen under framtagandeskedet av

. Koépmannaforeningen
affarsplanen. Tohilvat AR
Parter Norrpgrten i Jonkoping AB
Parkeringsbolaget
Foljande parter har tillsammans utformat Affarspla- ST o Rt Madia

nen och vill aktivt driva utvecklingen av Ostra cen-
trum framéat. De som star sist i listan och inom paren-

tes har endast varit delaktiga i utredningsfasen. (JUCwRvet ABP/Endominve i D)

(Henningsongruppen)
(HSB Géta John Bauer Hotel)
(Locellus Fastigheter AB )

(Tosito)
\_ J
Stadsbyggnadsnamnden
I

Ledningsgrupp Referensgrupp
Jenny Larsson (Projektledare) Alla aktiva parter

Fastighetsagare, kopman, Jénképing City AB, kommunen

I
[ I I
Destinationsutveckling Kultur och upplevelser || Hallbara kommunikationer Varudistribution
Sten Norinder(delprojekt.led) Claes Rydberg (delprojekt.led) Anna Anell (delprojekt.led) Henrik Zetterholm (delprojekt.led)
Enkelt avhjalpta hinder Samordning av vardagslivet Stadsrummens innehall och utformning

Benny Hunemark (delprojekt.led) Lennart Angselius (delprojekt.led) Jenny Larsson (delprojekt.led)

organisationsbild
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Konsulter

Under framtagandet av Affarsplanen har ett antal
olika konsulter medverkat for att ta fram invente-
ring, underlag och atgirdsforslag: TP Nordplan (Jan
Sandahl och Lisa Lagerén), Backemar Consulting
(Lars Backemar) samt White Uppsala och Stockholm
(Mattias Nordstrom, Gustav Jarl6f och Charlotta Ra-
smark, Owe Swanson, Britta Holmblad) och Viagver-
ket Konsult (Johan Svensson) m.fl.

Information

Information &r en viktig del av ett lyckat projekt. Fol-
jande riktlinjer ska foljas under affdrsplanens genom-
forandefas:

* [nnan genomforandet av varje storre fysiska atgird
ska kontakt tas med media for att informera allmén-
heten om atgarden.

» Regelbundna besok ska goras hos Jonkoping City
AB:s moten for att informera om dagslaget for pro-
jektet alternativt att ordna separata méten for aktuella
néringsidkare 1 omréadet.

e Kommunens och Jénkoping City AB:s hemsidor
ska héllas ajour om projektet och dess atgirder

* Vid varje avstingning for fysiska atgirder i stads-
miljon ska planscher finnas med illustrationer av det
fardiga resultatet samt tid for nar det berdknas vara
fardigt.

« Ett bildspel/infofilm om projektet ska spelas pa vél
valda platser

» Kanalhuset ska anvindas som en fysisk "Oppen
Kanal” dér representanter fran kommunens olika for-
valtningar sitter och tar emot fradgor och forslag fran
besokare till Ostra centrum. Férslagsvis varje fredag
eftermiddag.

'ﬁ
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Presentation av projektet en I6rdag pa stan

Lordagen den 1/3 2008 presenterades Ostra centrum
projektet pa stan. Projektmedlemmar fanns vid Hop-
pets torg, Hovrittstorget och Lantméterigrand dar
man bjod pa kaffe och kaka pd samma plats som
Grandkaféet ar tinkt. P4 Hovrittstorget var det mu-
sikunderhéllning for att forstirka forslaget med ett
”Kulturstrak™.

En rundtur i stan genomfordes dar man kunde ga
och forestilla sig ndgra av de foreslagna atgirderna
samt att man kunde svara pa ”Varfor 4r du i Ostra
centrum idag?” och ”Vad vill du gora bittre i Ostra
centrum?”. 88 yttranden inkom.

Pé frdgan “Varfor dr du i ostra centrum idag?”
svarade de flesta att de &r dér for att shoppa (ca 37
%). Annars var msn dér for att fika, att man bor dér,
att man dr ute och promenerar eller dar for att se vad
Ostra centrum-projektet handlar om. Andra populira
destinationer var Friskis & Svettis, Lansmuseet och
biblioteket.

Pa frigan “Vad vill du gora bittre i Ostra cen-
trum?” svarade man att man vill ha mer gronska,
bittre stddning, fler caféer och nya klddbutiker som
inte finns pd A6 (stdrre variation), men framfor allt
onskas en matbutik. Ndgon 6nskade vegetariska res-
tauranger med ekologisk, hilsosam mat likvél som
snabbkok med smélidndska smadritter och lingon-
dricka. Kvéllsdppna restauranger och caféer Gppna
efter kl. 18.00 eller ndgot sa enkelt som en vanlig
kiosk dir man kan képa tobak pa kvillstid m.m. Op-
pettider bor utokas, speciellt pa sondagar for att kon-
kurrera med A6.

Mer aktiviteter i form av uteserveringar och torg-
handel Onskas pd torgen samt mer evenemang &
upplevelser 1 form av musikunderhéllning pé véaren,
sommaren och hosten, t.ex. allsangskvillar, festival,
stor julmarknad.

Nar det géller transporter ville nigra ha fler p-
platser, infartsparkering med bussar in i city, dyra p-
platser, billig enkel parkering av bil och att staden
gors mer cykelvanlig.

Nér det giller byte av markbeldggning var det
blandade &sikter, lika mycket for som emot. Tak var
det ocksa blandade asikter om.

Till sist ndmndes dven att det 4r daligt med all-
ménna toaletter och toaletter med skotbord.



Forteckning av arbetsunderlag

Foljande dokument har tagits fram i arbetsprocess
med affarsplanen och har legat som grund for detta
dokument:

- Slutrapport Kultur & upplevelser med en arsplan
over befintliga och nya upplevelser i Ostra centrum
- Slutrapport Samordning av vardagslivet

. Slutrapport Varudistribution med enkétrapport
angaende varudistribution

- Slutrapport Destinationsutveckling

- Slutrapport Enkelt avhjélpta hinder med invente-
ringar av allmin plats och entréer

- Slutrapport Hallbara kommunikationer med enkat-
rapport av resvaneundersokning Ostra centrum

- Slutrapport Stadsrummens innehall och utformning
- Nuldgesbeskrivning Stadsrummens innehall och
utformning

- Nordplans utvarderingsrapport

- Driftsbudget for Tekniska kontoret och Kultur
Jonkdpings kommun

- Sammanstéllning av inkomna yttranden

- Stadsbyggnadsvisionen 2.0
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Aktiviteter, atgarder och tidplan

Nedanstaende tidplan visar nér arbetet med respektive atgérd ska paborjas. Genomforandet och slutfo-
randet av vissa av atgirderna kommer att ga 6ver till ndstkommande ar och vissa av atgirderna ska vara

fortlopande.

[2008/2009

Forstirkning av det kommersiella uttrycket (modernisering av fasader etc) - viktigt under hela projektet - ansvariga dr alla berord

Hoppets torg (planering -¢j fysisk omvand-
ling)
Starkare marknadsforing av Ostra centrum

Fixa Torghandel p& Hovréttstorget

Gemensamma stand for torghandeln *

Gestaltning av Kulturstraket *
(inkl. avtal ang. Hovréttsparken)

Omorganisering ’samordning av vardagsli-
vet”- Stadsvird

Andra till stannaférbudzon *

Andra policy/riktlinjer for dispenser for
varudistribution etc.

Infora enkelriktning *

Samordning arrangemang Ostra Centrum

Utredning: Konsthall och Livescen

Julmarknad (p& Hovréttstorget)

Arrangemang i kulturstraket
Utredning: Teknik- och scenpool

Vattenaktiviteter p4 Munksjon

”Oppen Kanal” i Brostugan
“Toaletter for alla”
Infofilm/bildspel om projektet

Ansvar

Sbk

Jkpg City

Tk i samarbete m Jkpg City
Tk

Sbk i samarbete m Kultur

Tk 1 samarbete m Jkpg City

Sbk
Sbk

Sbk

Kultur i samarbete m Jkpg
City

Kultur

Kultur i samarbete m Jkpg
City & Tk

Kultur

Kultur i samarbete m Tk,
Jkpg City & Dest. Jkpg

Kommun, néringsintressen-
ter & foreningslivet

Sbk/Tk m.fl.
Tk i samarbete m Jkpg City
Sbk

[2009/2010

Forlanga 6ppettiderna till 19 pa vardagar

Upphandling och utformning av infoskyltar och info-
system *

Bygge av grindcaféer

Péaverkanskampanj for verksamma i omradet tillsam-
mans med busskort fran arbetsgivaren

Renovering av Ostra Storgatans
markbeldggning *

Ink&p & placering av nya bénkar *

Ink&p & placering av nya cykelstill *

Renovering av ”Formation i sten” (delvis*)

Inkdp & placering av cykelpump *
Effektbelysning

Smedjegatans markbeldggning *

Bygga lastplatser *

Sodra strandgatans norra sida *

Informationsinsats angaende varudistribution

Informera fgh-dgare & néringsidkare om
enkelt avhjélpta hinder

Stadsfest (etablering)

Forbattrad info om kollektivtrafiken
Forhojd p-avgift for langtidsparkering
Utomhusbio (utdkad verksamhet)

Renovering av belysning *

Referensgruppen anser att den dtgdrd som har ldgst prioritet dr genomforandet av den fysiska omvandlingen till ett Kulturstrak.

Tk = Tekniska kontoret

Sbk = Stadsbyggnadskontoret

Jkpg City = Jonkoping City AB
Kultur = Kultur Jonképings kommun
Dest. Jkpg = Destination Jonkoping
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Ansvar

Inkpg city
Sbk 1 samarbete m Jkpg City

fgh-dgare

Sbk i samarbete m Lanstrafiken
& Jkpg City

Sbk i samarbete m Tk

Sbk

Sbk
Kultur

Sbk
Sbk/fgh-dgare

Sbk
Sbk

Sbk
Sbk i samarbete m Jkpg City

Sbk i samarbete m Jkpg City

Dest. Jkpg i samarbete m Jkpg City
Lénstrafiken

Parkeringsbolaget

Kultur

Sbk i samarbete m Tk

2010/2011 Ansvar

Sondagsoppet Jkpg City
Genomforande av Sbk
Kulturstraket *

Eventuellt tak fgh-dgare

Parkeringsledsystem Parkeringsbolaget

* Ingar i1 projektbudgeten
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STADSBYGGNADSKONTORET

551 89 J6nkdping

Tfn 036-10 50 00, Fax 036-10 77 75
stadsbyggnad@jonkoping.se
www.jonkoping.se

JONKOPINGS
KOMMUN




