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Sammanfattning

Miljokontoret och konsumentvégledarna i Jonkdpings kommun genomférde under hdsten
2008 en undersdkning om pris och utbud pa ekologiska livsmedel i kommunen. En liknande
undersokning gjordes hdsten 2004.

Utbud

Understkningen visar att tva livsmedelsbutiker, Coop Konsum Kristinedal och Coop Forum,
A6 har det storsta utbudet av ekologiska varor, 88 % av de varor som ingick i
undersokningen. Undersokningen visar ocksa att det séljs ekologiska livsmedel i manga olika
typer av butiker och vid torghandel. Mellanmj6lk, kaffe och barnmat tillhér de varor som
finns i flest butiker. Utbudet av ekologiska varor har generellt 6kat sedan 2004.

Pris pa ekologiska varor

Prisskillnaden varierar mellan olika varor. Merkostnaden for ekologiska varor har minskat
sedan 2004. J&amfort med 2004 har 17 av 23 (74 %) varor har minskat sin ekologiska
merkostnad. Den genomsnittliga merkostnaden sjonk fran ca 70 %, 2004 till ca 40 % 2008.

Bakgrund

Konsumentverket genomfdrde hosten 2004 en undersokning om pris och utbud pa eko-
logisk mat. Undersokningen genomfdrdes i samarbete med kommunala
konsumentvagledare i 11 kommuner med totalt 99 butiker. 1 Jonkdpings kommun
undersoktes 8 butiker 2004. Miljokontoret i Jonkopings kommun genomférde hosten
2008 en uppféljande undersdkning i 18 butiker i kommunen.

Metod

BesoOk gjordes i 18 butiker mellan den 24 augusti och 24 september 2008. Butikerna var
av stor variation, alltifran stormarknader till sma butiker med uttalad ekologisk profil.
Alla 8 butiker som undersoktes 2004 undersoktes dven 2008. Under besoken tittade man
pa 68 olika ekologiska livsmedelsvaror (KRAV-markta eller EU:s markning for
ekologisk odling). Det var samma varor som man tittade pa 2004 férutom att 2008
tittade man aven pa fisk. De 67 varorna fran 2004-ars undersokning omfattar varor som
utgor delar av en fjortondagars matsedel exklusive luncher mandag till fredag for tva
typhushall konstruerade av Konsumentverket; en barnfamilj och en ensamstaende yngre
man. De ekologiska varorna jamfordes med motsvarande konventionella varor.

Den merkostnad som berdknats visar den procentuella skillnaden med att valja
ekologiska varor i stallet for ett konventionellt alternativ. Vid jamférelsen har varorna
inte alltid varit identiska avseende varumarke och forpackningsstorlek. Utgangspunkten
har istallet varit om de kan anses vara ett rimligt val for de tva hushallstyperna. |
jamforelsen har ett medelpris beraknats for bade ekologiska och konventionella varor,
dar varorna har funnits i 10 eller fler av butikerna. Vissa varor har efterhand strukits i
prisjamforelsen pa grund av svarigheten att jamfora pris, till exempel saft som kan
spadas olika.

| jamforelsen med merkostnader fran 2004 har annu fler varor gallrats ut. Endast varor
med 3 eller fler prisuppgifter vid utrdkningen av medelpriser har tagits med.



De 68 varorna var foljande:

Avokado Grona arter, djupfryst
Banan Haricots verts/grona bonor, djupfryst
Gul Ik Jordgubbar/blabér, djupfryst
Kiwi Klyftpotatis, djupfryst
Morot Spenat, djupfryst
Palsternacka Glass

Potatis Apelsin- och/eller aprikosmarmelad
Tomat Jordgubbssaft
Digestivekex Lingonsylt
Fullkornsbrod Rdédbetor, inlagda
Hamburgerbrod Smorgasgurka
Knéackebrod Tomater, konserv
Smorgasran Appelmos
Veteskorpor Senap

Apelsinjuice Tomatketchup
Bregott Olivolja

Filmjolk Rapsolja
Fruktyoghurt Pastasnackor

Hardost Ris

Mellanmj6lk Spagetti

Smor Gula &rtor
Standardmjélk Cornflakes
Vispgradde Frukt-/barmisli

Agg Havregryn

Kyckling Strosocker

Flaskkott Vetemjol

Notkott Svartpeppar

Notfars Timjan

Fisk, djupfryst Folkol

Leverpastej Kaffe

Hamburgare, djupfryst Kakao

Kottbullar, djupfryst Tepasar

Pytt i panna, djupfryst Barnmat
Frukt-/barpaj, djupfryst Sotlakrits

Resultat
Utbud

De 10 varor som férekommer i flest butiker (13 eller 14 av butikerna) ar mellanmjoélk,
kaffe, barnmat, banan, digestivekex, filmjolk, &gg, havregryn, musli och konserverade
tomater. Det &r daremot svarare att fa tag i (3 eller farre av butikerna) kyckling,
standardmjolk, flaskkatt, pytt i panna, grona bonor, hamburgerbréd, palsternacka och
sotlakrits. Att notkatt (styckat, ej fars) endast hittades i 4 av butikerna ar ocksa
anmérkningsvart.

Standardmjélken har Arla i sitt sortiment nar tillgangen pa ekologisk mjélk &r god,
vilket den inte var vid undersdkningstillfallet. Ekologisk standardmjélk hittades darfor



bara hos Willys som har mjolk fran Falkopings mejeri. Vill du fa tag i sétlakrits idag
finns det pd Yogacenter och Bikupan i centrala Jonkdping. Palsternacka har Bikupan,
Ica Maxi och Coop Forum. Kyckling hittas sakrast pa Blahed gastronomi i centrala
Jonkoping. Flaskkott finns pa Coop Forum eller Konsum Kristinedal. N6tkott (styckat,
ej fars) har Ica Maxi, Ica Supermarket i Huskvarna, Coop Forum och Willys pa
Osterangen. Det gar dven att handla notkott i l1ada (10-40 kg) fran Snarabo Gard soder
om Bottnaryd. Hamburgerbréd har Willys Hemma pa Torpa. Gréna bonor finns pa Ica
Supermarket i Huskvarna och Ica Maxi. Pytt i panna hittades inte i nagon butik.

Det ar ungefar samma varor som ar mest respektive minst forekommande i butikerna i
jamforelse med 2004.

Coop-butikerna ar tillsammans med Ica-butikerna helt klart bast pa ekologiska varor i
denna undersodkning. Det ar bra av Coop Konsum Kristinedal att ha lika stort utbud som
stormarknaden Coop Forum pa A6. Vart att notera &r att en sa liten butik som KEF
Bikupan pa Tandsticksomradet ligger pa 5:e plats i utbudsrankingen.

Antal ekol. varor
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Ica Maxi
Lidl Huskvarna

Coop Forum A6

Ica Supermarket
Huskvarna

Bikupan Jonkoping

Hemkop

Coop Konsum Dalvik

Ica Flamman Oster

Coop Konsum

Norrahammar

Ica Bankeryd

Willy's Osterangen

Tempo Granna

‘Yogacenter Jonkoping

Willys Hemma

Netto Norrahammar

Coop Konsum Kristinedal

Jamfort med 2004 har Willys Osterangen forbattrat sig mest avseende antal. De har 6kat
med fler an 20 av de ekologiska produkterna sedan 2004. Lidl har forbattrat sig mest om
man ser procentuellt. Men de startade och andra sidan fran noll.

Vésta torget, M Soderlinds
ekol. grénsaker




Utbudsférandring 2004-2008
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Pris
Nedan visas 29 ekologiska varor fran undersokningen och deras procentuella
merkostnad jamfort med motsvarande konventionella vara. Det &r 29 varor som

bedomts mojliga att rdkna medelpriser pa och som fanns i 10 eller fler av de 18
butikerna.

Av 29 varor har 9 (31 %) en merkostnad som understiger 20 %. 10 (34 %) varor har en
merkostnad mellan 20 och 40 %. 6 (21 %) varor har en merkostnad mellan 40 och 60 %.
1 (3 %) vara har en merkostnad pa 60-80 %. 2 (6 %) varor har en merkostnad pa 80-100
%. 1 (3 %) vara har en merkostnad pa mer an 100 %.

Jamfort med 2004 har 17 av 23 (74 %) ekologiska varor minskat sin merkostnad. Och det ar
framst de varor som hade en merkostnad pa 75 % eller mer. Ett fatal varor har ¢kat sin
merkostnad. Det dr varor som tidigare hade ingen eller mycket liten merkostnad. Den
genomsnittliga merkostnaden sjonk fran ca 70 % 2004 till ca 40 % 2008.



Merkostnad for ekologiska varor
varor som fanns i 10 eller fler av de utvalda 18 butikerna
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Utbudet av ekologiska varor har okat fran 2004 till 2008 i butiker i J6nkdpings
kommun. Antalet KRAV-markta livsmedel har stadigt gatt upp i Sverige de senaste
aren. | oktober 2008 fanns det drygt 4000 KRAV-markta livsmedelsprodukter i ca 100
varugrupper. Den hér undersékningen tacker in ca 50 av dessa varugrupper.

Okar gor aven forsaljningstrenden i Sverige. Ica okade till exempel sin forsaljning av
ekologiska varor med 27 % under 2007. Forsta manaderna 2008 ¢kade Coop sin
forséljning med 43 %.

Ett par butiker har svarat pa fragorna vi stéllde i brevet riktat till butiksférestandarna.
Ica Flamman pa Oster i Jonkoping séljer mer och mer av det ekologiska sortimentet. De
tycker ocksa att det idag finns gott om olika ekologiska varor att vélja pa. KEF Bikupan
upplever daremot att det kan vara svart att fa tag i de varor som de skulle vilja sélja. De
vill till exempel helst att de ekologiska varorna, speciellt gronsaker, ska vara odlade i
kommunen eller i alla fall i Sverige. Det gar inte alltid att fa tag i.

Axfood-butikerna, Hemkop, Willys och Tempo, holl under undersokningsperioden
aktivt pa att ta in fler ekologiska varor i sina butiker. Garant Ekologiska varor &r ett nytt
ekologiskt varumarke som Axfood har tagit fram. Darfor kan du nér du laser rapporten
sékert hitta fler ekologiska varor i Axfood-butikerna &n vad rapporten visar.

Slutsatser
Det finns i dag ganska gott om ekologiska varor. Man kan dock behdva ga till mer an en
butik for att fa tag i det man vill ha.



Merkostnaden for ekologiska varor &r lagre i undersokningen 2008 jamfort med
undersokningen 2004. Den genomsnittliga merkostnaden sjonk fran ca 70 % 2004 till ca
40 % 2008.

Bilaga
Brev till butiksforestandare



