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Utgangspunkter for strategin

Jonkopings ska utvecklas till en av Sveriges attraktivaste handelsstider.

Strategin

e utgar fran krav pa social, ekologisk och ekonomisk hallbarhet.

e strivar efter en balanserad utveckling for olika typer av handel, baserad pé en helhetssyn for kommunens
invanare, i dialog med berdrda parter.

e strivar efter kvalitet och mangfald i handelsutbudet, i god priskonkurrens som gynnar konsumenterna.

- VATTERN

Séllankopsvaruhandeln

Regional handelsplats

Jonkdping dr en regional handelsplats vad géller sél-
lankdpsvaror. Det stadsutvecklingsarbete kommunen
arbetar med i nira samarbete med lokala representanter
bor fortsitta bedrivas for att bl.a. stérka Jonkoping bade | L
som regional handelsstad och for att 6ka stadskdrnas
attraktivitet. Var tredje kund kommer fran en annan
kommun. Det dr huvudsakligen Jonkopings stadskérna,
A6 och Solasen som lockar kunder utifran. Det dr en
styrka att handelsplatserna ar l4ttillgéngliga och sam-
lade. Det minimerar trafikarbetet, ger mdjlighet till
kollektivtrafikférsorjning, forenklar for kunderna och

gynnar handlarna.

Lokal handel

Det ar viktigt att den lokala sillankopshandeln i Jonkoping, Huskvarna, Grénna och 6vriga kommundelar
fir mojligheter att utvecklas. De centrumutvecklingsprojekt i kommundelarna som kommunen arbetar med
1 nira samarbete med lokala representanter bor fortsétta bedrivas for att bl.a. stdrka den lokala handeln och
orternas attraktivitet.

Kommunala utvecklingsmal

e Koncentrera sillankdpshandelsetableringar av regional karaktér till Jonkopings stadskérna, A6 och
Solésen.

e Oka koptroheten och inflodet till kommunens sillankdpsvaruhandeln frdn dagens handelsindex 147
(ar 2008).

o Fortsatt utveckling av Jonkopings stadskédrna som stark handelsplats och identitetsbérare for regionen i
samarbete med fastighetségare, handlare och andra intressenter &r viktig.

e Fortsatt utveckling av A6 som den storsta regionala handelsplatsen.

e Utveckla handeln pa Soldsen med huvudinriktningen volymkaraktér.

e Fortsatt utveckling av Huskvarna och kommunens 6vriga orter och stadsdelar for att stidrka den lokala sél-
lankdpshandeln och orternas attraktivitet i samarbete med fastighetségare, handlare och andra intressenter
ar viktig.

Konsekvensbeskrivning
Vid storre nyetableringar och utveckling av befintliga etableringar ska konsekvenserna pa befintlig handel,
trafik och milj6 analyseras och bedomas.



Dagligvaruhandeln

For dagligvaruhandeln dr det viktigt att handelns olika aktorer finns representerade i kommunen for att & en
okad kvalitet och priskonkurrens. Stormarknadsbutikerna bidrar aktivt till denna prispress men ger ett dkat
transportarbete som maste hanteras. De mindre butikerna i bostadsnéra ldgen ger god tillgéinglighet for det
lokala omréadet och utgér ocksa viktiga métesplatser 1 kommun- och stadsdelar. Det dr darfor viktigt att det
lokala dagligvaruutbudet i Jonkoping, Huskvarna, Grénna och 6vriga kommundelar far mojligheter att ut-
vecklas. De centrumutvecklingsprojekt i kommundelarna som kommunen arbetar med i ndra samarbete med
lokala representanter bor fortsétta bedrivas for att bl.a. stirka den lokala handeln och orternas attraktivitet.

Kommunala utvecklingsmal

e Oka koptroheten till kommunens dagligvaruhandel, frin dagens handelsindex 96 (ar 2008).

e Striva efter att skapa balans mellan & ena sidan priskonkurrens och brett utbud genom flera stormarknads-
butiker och & andra sidan mindre butiker som skapar bostadsnéra utbud och utgér métesplatser.

e Striva efter god tillgang till dagligvaruhandel i de olika kommundelarna och stadsdelarna. Nyetablering
eller vésentlig tillbyggnad av smaskaliga enheter i underforsorjda stadsdelar och tatorter/glesbygd
vilkomnas.

e Fortsatt utveckling av kommunens olika orter och stadsdelar for att stirka dagligvaruutbudet och orternas
attraktivitet i samarbete med fastighetsdgare handlare och andra intressenter ar viktig.

Konsekvensbeskrivning
Vid storre nyetableringar och utveckling av befintliga etableringar ska konsekvenserna pa befintlig handel,
trafik och milj6 analyseras och bedémas.

Diagligpvarubutiber incem den centrala tiorten
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