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INLEDNING

Detaljhandeln dr viktig for en kommun. Med handeln kommer ett utbud av varor
och tjénster som dr till stor nytta fér boende 1 kommunen och regionen. Detalj-
handelns utveckling hinger samman med befolkningsutvecklingen i kommunen.
En vél fungerande detaljhandel ar en forutséttning for en attraktiv boendeort och
en fortsatt befolkningsutveckling i kommunen. Samtidigt &r detaljhandelns ut-
veckling beroende av ett 6kat forsdljningsunderlag bestdende av boende inom
kommunen och dess ndromrdden. Samma 6msesidiga beroendefoérhallande finns
dven for besoksnéaringen som drar nytta av en attraktiv handel i staden samtidigt
som handeln drar nytta av turismen.

Handeln dr ocks4 viktig for sysselsittningen inom kommunen. Ar 2011 var anta-
let sysselsatta inom handeln 1 Jonkoping 9 337, vilket var fler 4n antalet anstillda
inom tillverkningsindustrin och det var den néringsgren som efter vard och om-
sorg hade flest anstillda i kommunen.

Handeln har dven en paverkan pa hur kommunen utvecklas rent fysiskt. Traditio-
nellt har mycket av handeln varit knuten till stadens centrum. Det giller framfor-
allt for sillankopsvaror. Under de senaste decennierna har handeln delvis kommit
att flytta ut till stadens ytteromrdden dér kopcentrum och gallerior har vuxit upp
langs infartsvédgar och olika knutpunkter.

Syftet med denna rapport &r att beskriva hur detaljhandeln ser ut i Jonkopings
kommun. Hur den &r lokaliserad och hur den har utvecklats under de senaste aren.
Ett huvudfokus i rapporten ligger pa handeln 1 Jonkopings centrum. Den forsta
delen av rapporten bygger pé statistik fran Statistiska centralbyrdn (SCB) om
handelsomraden och beskriver hur handeln dr lokaliserad 1 Jonk&pings kommun
och 1 jimforelse med andra kommuner. Den andra delen beskriver mer allmént
detaljhandeln i J6nkdping och hur den har utvecklats under senare ar. Aven hér
gors jaimforelser med andra kommuner.






HANDELSOMRADEN

SCB har tagit fram statistik dver Sveriges handelsomraden. Av statistiken gér det
att fa fram uppgifter om var de storre handelsomradena ligger geografiskt, hur
stora de &r, hur manga arbetsstillen och anstillda som finns knutna till omrddena.

Ett handelsomrade definieras i SCB:s undersokning och i den hér rapporten som
en sammanhingande bebyggelse med totalt minst 100 anstéllda inom branscherna
Detaljhandel, Personbilhandel, Restauranger samt Barer och pubar’. Det finns
fler yrkesgrupper som pa olika sédtt dr knutna till handelsomradena, men 1 under-
sokningen riknas endast anstillda inom ovanstdende ndringsgrenar.

Handelsomrédets utbredning har berdknats med hjilp av sa kallad buffertavgréns-
ning. Det innebér att varje arbetsstdlle som har minst tre anstéllda har en viss
geografisk buffert beroende pa hur ménga anstillda som finns vid arbetsstillet.
Om bufferten for tva arbetsstéllen 6verlappar varandra sa ingér arbetsstéllena i
samma handelsomréde. Avgrinsningen for handelsomradet hamnar dér bufferten
frén ett arbetsstille inte lingre Sverlappar med nagot annat arbetsstilles buffert?.
Utifrédn den hér metoden har det geografiskt avgrinsats ett antal handelsomrdden i
landet.

Utanfor dessa handelsomraden finns det manga mindre grupperingar med handel
och enskilda handelsstillen, men dessa ingér inte i undersdkningen utan antalet
arbetstillfillen inom ett och samma omrade maste, som nimnts ovan, overstiga
100 anstéllda for att raknas som ett handelsomrade i nedanstaende uppgifter.

Nationell niva

SCB:s undersokning visar att det 2010 fanns totalt 395 handelsomraden i Sverige.
Dessa var fordelade pa 175 tétorter och 10 arbetsplatsomraden utanfor titort. Det

totala anatalet arbetstillfdllen inom handelsomrédena var 189 000. Dessa var for-

delade pa 16 700 arbetsstéllen.

Flest handelsomraden finns i storstiderna, Stockholm med 57 handelsomraden,
Goteborg med 17 handelsomraden och Malmoé med 15 handelsomraden. Darefter
kommer Uppsala med 7 handelsomréden och Jonkdping med 6 handelsomraden.
Efter dessa kommer en grupp om 63 stdder med 2—5 handelsomraden. Slutligen
finns det 107 titorter med endast 1 handelsomrade.

Statistiken for riket visar att det absolut vanligaste for titorter upp till 15 000 in-
vanare dr att de har endast ett handelsomrdde med mer dn 100 anstéllda. Det dr
vanligtvis beldget i titortens centrum.

" Avgrinsningen har gjorts med koordinater for arbetsstillen himtade frin SCB:s Foretags-
databas (FDB). Arbetsstéllen som ingar har minst 3 anstéllda och bransch SNI 2007 inom:

47 - Detaljhandel (utom 479 Detaljhandel ej i butik, pa torg eller marknad), 4511 - Handel med
personbilar och l4tta motorfordon, 561 — Restauranger och 563 - Barer och pubar.

? Buffertradien for ett arbetsstille 4r lika med 33 + 15 x kvadratroten av antalet anstéllda pa
arbetsstillet. For ett arbetsstidlle med tre anstéllda blir buffertradien 59 meter och for ett
arbetsstélle med 100 anstéllda blir buffertradien 183 meter.



For titorter med 6ver 15 000 invénare finns det 1 de flesta fall tva eller flera
handelsomraden, dels ett avgransat handelsomrade i tatortens centrum, dels ett
eller flera handelsomrdden 1 utkanten av tétorten. I dessa tdtorter arbetar ndstan
lika ménga i de yttre handelsomradena som i titorternas traditionella centrum,
41 000 arbetar 1 yttre handelsomraden jamfort med 43 000 i centrumhandels-
omradena.

For storstdderna Stockholm, Géteborg och Malmé dr bilden mer komplicerad.
Diér utgor titorterna flera kommuner med egna centrum och flera mellanliggande
handelsomraden. Centrumhandelsomradena &r ocksé stdrre och mer sviravgréin-
sade dn 1 Ovriga stider.

Utover de handelsomraden som ligger i titorter fanns det dven tio handelsomré-
den som ligger i arbetsplatsomraden utanfor tétort.

Jonkopings kommun

Utifran den modell som anvénts for att definiera handelsomraden framgar att det
finns sex handelsomrdden med minst 100 anstillda i Jonkoping. De olika handels-
omradena har olika karaktér bade till utbredning och till innehall.

e Jonkopings centrum karaktiriseras av traditionell centrumhandel, med ett
stort inslag av kladbutiker och restauranger. Men 1 Jonk&pings centrum-
handelsomrade ingér dven de bilforsiljningsfirmor som finns beldgna mellan
Kélgarden och Knektaparken samt den handel som finns ldngs Klostergatan
ner till Drottninggatan.

e A6 Center har ocksa ett stort inslag av traditionell centrumhandel sarskilt
inom kopcentret A6. Hér finns dock dven inslag av volymhandel, framforallt
IKEA som dr den dominerande arbetsgivaren inom handelsomrédet.

¢ Solasens handelsomrade har en tydlig inriktning mot volymhandel med
byggvaror, mobler och hemelektronik.

e Herkulesvigens handelsomrade domineras av ICA Maxi, men hér finns
dven ett antal andra foretag inom framforallt sidllanskdpshandel.

e Osteriingens handelsomride har bara fem arbetsstillen bestdende av bland
annat bilhandelsforetaget Holmgrens bil.

e Huskvarna centrum domineras likt Jonkopings centrum av traditionell
centrumhandel bestdende av klddbutiker och restauranger.



Karta 1 a a i Jonkoping och Huskvarna
Stérre kartor éver handelsomradena finns i Bilaga 2.

Som beskrivits ovan har handelsomradena tagits fram utifrdn en modell baserad
pa antal anstillda inom vissa geografiska omraden. Det for med sig att handels-
omradena kanske inte helt stimmer med en gingse bild av hur handelsomriddena
ser ut. Exempelvis dr det nog vanligt att man ser de handelsomraden som bendmns
som Herkulesvégens respektive Soldsens handelsomrdde som ett och samma
handelsomrade. Tvartom kan gélla for Jonkopings centrumhandelsomrade som 1
undersokningen &r storre dn den kanske vanliga bilden av Jonkdpings centrum.

Metoden har dock en fordel i att alla handelsomrdden dr framtagna utifran samma
modell. Det gor det mojligt att jamfora handelsomraden med varandra, bade inom
Jonkoping och med andra stider.

Handelsomradenas utveckling

Jonkopings centrum é&r det dldsta handelsomradet i kommunen med en léng tradi-
tion av handel. Ar 1987 bildades A6 Center pa omradet for det nyligen nedlagda
regementet A6 1 utkanten av titorten. A6, som i manga fall innehaller samma
butikskedjor som finns i Jonkdping centrum, tog under de inledande tio dren stora
marknadsandelar inom framforallt séllankdpshandeln i kommunen. Ar 1997 hade
A6 ndarmare 40 procent av séllankdpshandeln 1 Jonkoping, lika mycket som
handeln i centrum. Dessa tvd handelsomraden hade da néra 80 procent av den
totala sdllankopshandeln 1 Jonkoping. Elva ér senare, dvs. 2008, hade A6 center
fortfarande cirka 40 procent av marknadsandelarna for sdllankdpshandeln. Jonko-
pings centrum hade under samma period néstan halverat sina andelar av séllan-
kdpshandeln. Ar 2008 fanns bara drygt 20 procent av den totala sillankdpshan-
deln i Jonkoping centrum. Istéllet ar det Solas center som har tagit stora delar av
sillankdphandeln under perioden. Ar 1997 stod Solas center for mindre 4n en
procent av den totala séllankopshandeln. Till ar 2008 hade Solés centers andel av
den totala sillankdpshandeln i kommunen okat till néstan 20 procent.’

3 Uppgifterna i ovanstiende stycke kommer fran Handelsutredning for detaljhandeln i Jonkopings
kommun. I Handelsutredningen gors en annan avgrinsning dn den som gjorts av SCB. Uppgifter
om enskilda procenttal dr darfor svéra att Gversitta till vriga beskrivningar om handelsomradena.
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Jamforelse av handelsomraden i Jonkopings kommun

I underlaget till SCB:s undersokning finns uppgifter dver antal anstillda, arbets-
tillfillen och areal for varje handelsomréde. Flest anstillda har Jonkopings cent-
rum med cirka 1 250 anstéllda, darefter kommer A6 Center med cirka 950 an-
stillda. Minst antal anstéllda har Huskvarna centrum med cirka 150 anstéllda.

Jonkopings centrum har ocksa klart flest arbetsstillen, 136, direfter kommer
A6 Center med 54 arbetsstillen. Minst antal arbetsstillen har Osteringens
handelsomrade med endast fem arbetsstédllen med minst tre anstéllda.

Aven till ytan #r Jonkoping centrum det storsta handelsomrédet med 80 hektar

(1 hektar = 100 x 100 meter) foljt av A6 med 48 hektar. Huskavarna centrum och
Herkulesvigens handelsomrédde ér de till ytan minsta handelsomridena, bada
tiacker 18 hektar.

Tabell 1 Handelsomraden i Jonkopings tatort

Anstallda Arbetsstallen Areal (hektar)
Jonkopings centrum 1250 136 80
A6 Center 950 54 48
Solasens handelsomrade 450 18 34
Herkulesvagens handelsomrade 250 13 18
Osterangens handelsomrade 250 5 20
Huskvarna centrum 150 22 18
Summa 3 300 248 218

Jonkopings centrum é&r alltsa storst bade till antal arbetsstéllen och till antal an-
stdllda. Av underlaget framgér ocksa att Jonkdpings centrum tillsammans med

Huskvarna centrum ar de handelsomraden
Antal anstallda per arbetsstalle

som har minst antal anstillda per arbets-

stille. Darefter kommer A6, men A6 har Osterangens handelsomrade 50,0
dnd4d nira dubbelt s& manga anstéllda per Solasens handelsomrade 25,0
a R . g . p Herkulesvagens handelsomrade 19,2
arbetsstélle jimfort med Jonkopings A6 Center 17.6
centrum. Huskvarna centrum har i genom- | Jénképings centrum 9,2
snitt cirka sju anstdllda per arbetsstélle, att | Huskvarna centrum 6.8
jamfora med Osterdngens handelsomrade - Medel 21,3

som 1 genomsnitt har 50 anstéllda per arbets-
stélle.

Huskvarna centrum &r ocksa det handels- Pl Ere el e ey

omrade som har minst antal anstéllda i

S . . . . A6 Center 19,8
forhdllande till ytan, cirka dtta anstdllda Jonképings centrum 15.6
per hektar. A6 center har flest antal Herkulesvagens handelsomrade 13,9
anstillda i forhdllande till handelsomréadets | Solasens handelsomrade 13,2
yta, cirka 20 anstillda per hektar foljt av Osterangens handelsomrade 12,5

e 1 e s . . Huskvarna centrum 8,3
Jonkopings centrum med cirka 16 anstéll- | 000 13.9

da per hektar.
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Naér det géller antal arbetsstillen 1 for-
héllande till ytan har Osteringens

Antal arbetsstallen per hektar

o .. Jonkoépings centrum 1,7
handelsomrade det ldgsta antalet mgd Huskvarna centrum 1.2
0,3 arbetsstéllen per hektar. Jonkopings | A6 Center 1,1
centrum har flest arbetsstillen 1 for- Herkulesvagens handelsomrade 0,7
hallande till ytan p4 handelsomradet, | Slasens handelsomrade 0.5
1,7 arbetsstéllen per hektar, foljt av Osterangens handelsomrade 0.3

> p - 104 Medel 0,9

Huskvarna centrum och A6 center med
1,2 respektive 1,1 arbetsstillen per hektar.

Av underlaget framgér att Jonkopings centrum, A6 och Huskvarna centrum, som
till sin karaktér och typ av handel liknar varandra ocksa liknar varandra utifrdn
parametrarna ovan. Generellt kan sdgas att handelsomradena bestér av ett storre
antal mindre butiker med relativt fa anstillda per arbetsstille. Typarbetsstillet dr
en kladbutik med cirka tio anstdllda. A6 har i genomsnitt fler anstéllda per arbets-
stdlle, men dér dras genomsnittet upp av ett fatal storre handelsstéllen inom
handelsomradet.
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Jonkoping i jamforelse med andra stader

I detta avsnitt gors en jimforelse mellan Jonkoping och andra jimforbara stader
utifran storlek och struktur pa stddernas handelsomraden, framforallt gdllande hur
centrumhandeln forhaller sig till handeln inom titortens handelsomraden i stort.
De stidder som ingar i jamforelsen dr Uppsala, Linkoping, Norrkoping, Jonkoping,
Helsingborg, Lund, Borés, Visteras, Sundsvall och Umea.

Bland dessa stider #r det Uppsala foljt av Helsingborg och Orebro som har storst
antal anstillda inom handeln, flest antal arbetsstédllen samt storst yta for handels-
omraden. Jonkoping ligger pd genomsnittet for de jimforda stiderna nér det gill-
er antal anstdllda inom handeln, ndgot under genomsnittet nir det géller antal
arbetsstdllen och nagot dver genomsnittet nér det géller yta for handelsomraden.
Minst antal anstédllda har Boras. Det dr ocksd den kommun som har minst antal
arbetsstillen, medan Lund har den minsta ytan for handelsomraden.

Tabell 2 Storlek, handelsomraden totalt

Antal anstallda Antal arbetsstallen Yta handelsomraden
Uppsala 5450 Uppsala 411 Uppsala 366
Helsingborg 4 000 Helsingborg 361 Helsingborg 263
Orebro 3800 |Orebro 344 | Orebro 263
Vasteras 3700 Linkdping 285 Vasteras 225
Jonkoping 3300 Vasteras 275 Jonkoping 218
Linkoping 3050 Norrképing 269 Norrkdping 203
Umea 2 800 Lund 253 Sundsvall 189
Norrkdping 2750 Jonkoping 248 Umea 168
Sundsvall 2700 Sundsvall 236 Linkoping 154
Lund 2 550 Umea 210 Boras 141
Boras 2250 Boras 192 Lund 137
Medel 3 305 Medel 280 Medel 211

Motsvarande statistik for handeln i tatorternas respektive centrumhandelsomrade lik-
nar den i ovanstéende tabell s4 till vida att Uppsala hamnar langst upp i alla tre kate-
gorierna, medan Bords hamnar langt ner. Det har till stor del att géra med storleken
pa stiderna dir Uppsala &r den klart storsta staden sett till antal invanare. Jonkoping
ligger under genomsnittet vad det géller antal anstillda och arbetsstéllen 1 centrum
men dver genomsnittet nér det giller ytan for titortens centrumhandelsomrade.

Tabell 3 Storlek, centrumhandelsomraden

Antal anstallda Antal arbetsstallen Yta handelsomrade
Uppsala 2450 Uppsala 264 Uppsala 110
Orebro 1650 | Orebro 204 | Norrképing 91
Lund 1550 Linkoping 186 Jonkoping 80
Vasteras 1550 Vasteras 179 Orebro 78
Umea 1550 Helsingborg 178 Sundsvall 66
Linkoping 1450 Norrkdping 174 Lund 62
Norrkdping 1450 Lund 167 Helsingborg 60
Helsingborg 1450 Umea 145 Umea 54
Jonkoping 1250 |Jonkoping 136 | Linkoping 51
Sundsvall 1250 Sundsvall 130 Vasteras 47
Boras 850 Boras 102 Boras 37
Medel 1495 | Medel 170 | Medel 67
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Storleksmassigt ligger Jonkoping strax under Antal invanare 20101231

genomsnittet sett till antalet invanare i kom-

munen. Ar 2010 hade Jonkdping 127 383 Uppsala 197 787

invanare. Genomsnittet for kommunerna i LinkSping 146 416

oo o o Vasteras 137 207

jamforelsen 1ag pa 129 861. Uppsala hade flest Arebro 135 460

invénare och Sundsvall hade minst antal invanare. |Norrképing 130 050
Helsingborg 129 177
Jénképing 127 382
Umea 115473
Lund 110 488
Boras 103 294
Sundsvall 95732
Medel 129 861

Sett till storleken pé centrumhandelsomrédet i forhéllande till den totala storleken
pa stadens handelsomraden ligger Jonkoping l14gt 1 jamforelse med dvriga kom-
muner, biade nér det giller andel anstillda och andel arbetsstillen i centrum. Cirka
38 procent av det totala antalet anstéllda aterfinns i Jonkopings centrum och

55 procent av arbetsstédllena aterfinns i Jonkopings centrum. Motsvarande siffror
for Lund ar 61 procent respektive 69 procent. Genomsnittet ligger pa 46 procent
for andelen anstillda och 55 procent for andelen arbetsstillen i centrum.

Gillande den yta som det centrala handelsomridet upptar i forhallande till den
totala ytan for handelsomraden i staden ligger Jonkoping hogre upp 1 tabellen.
Jonkdpings centrala handelsomride upptar 37 procent av den totala ytan handels-
omrade i tatorten. Genomsnittet for stdderna i tabellen ligger pa 32 procent.

Tabell 4 Storlek pa centrumhandelsomrade i forhallande till total storlek
pa handelsomraden

Andel av anstallda Andel av arbetsstallen Andel av ytan

Lund 61 % Umea 69 % Lund 45 %
Umea 55 % Lund 66 % Norrképing 45 %
Norrkdping 53 % Linkdping 65 % Jonkoping 37 %
Linkdping 48 % Vasteras 65 % Sundsvall 35 %
Sundsvall 46 % Norrkdping 65 % Linkdping 33 %
Uppsala 45 % Uppsala 64 % Umea 32 %
Orebro 43 % Orebro 59 % Uppsala 30 %
Vasteras 42 % Sundsvall 55 % Orebro 29 %
Jonkoping 38 % Jonkoping 55 % Boras 27 %
Boras 38 % Boras 53 % Helsingborg 23 %
Helsingborg 36 % Helsingborg 49 % Vasteras 21 %
Medel 46 % Medel 61 % Medel 32%

Jonkoping har alltsd, geografisk sett, ett relativt stort centralt handelsomrade 1 for-
hallande till antalet arbetsstéllen och anstéllda som finns i centrum. I jamforelse
utifran antal arbetsstillen respektive antal anstdllda per hektar ligger Jonkoping
tillsammans med Norrkoping ldngst ner i tabellerna. Jonkopings centrala handels-
omréde har i genomsnitt 16 anstédllda per hektar och 1,7 arbetsstillen per hektar.
Genomesnittet for jamforbara stdder dr 23 anstédllda per hektar och 2,7 arbetsstéllen
per hektar.
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Genomesnittet for jamforbara stdder dr 23 anstdllda per hektar och 2,7 arbetsstéllen
per hektar.

Tabell 5 Antal anstallda och arbetsstallen i centrum
i forhallande till ytan for centrumhandelsomrade

Anstéllda per hektar Arbetsstéllen per hektar

Vasteras 33 Vasteras 3,8
Umea 29 Linkdping 3,7
Linkoping 29 Helsingborg 3,0
Lund 25 Boras 2,7
Helsingborg 24 Lund 2,7
Boras 23 Umea 2,7
Uppsala 22 Orebro 2,6
Orebro 21 Uppsala 2,4
Sundsvall 19 Sundsvall 2,0
Norrkdping 16 Norrkdping 1,9
Jonkoping 16 Jonkoping 1,7
Medel 23 Medel 2,7

Kommentar till resultaten

Av statistiken ver handelsomraden framkommer framforallt tva resultat dér
Jonkoping delvis avviker fran andra stidder. Resultat som delvis hianger ihop. Det
forsta ér att Jonkopings centrum har fé butiker och fa anstéllda. Endast Borés har
ett mindre antal anstédllda inom det centrala handelsomrddet. Det andra &r att
dessa butiker dr spridda dver ett jamforelsevis stort omrade. Det far till f61jd att
Jonkopings centrum &r det som &r glesast pa butiker bland stdderna i1 jdmforelsen.

En mojlig orsak till det andra resultatet — att Jonkdping framstér som glest — kan
vara den metod med buffertzoner som anviénts for att definiera handelsomraden.
Det innebér att Jonkoping som har ett relativt utstrackt centrumhandelsomrade 1
Ost-vistlig riktning ocksé fér en stor yta da buffertzonerna inte dverlappar varand-
raitva led pa samma sitt som i ett mer kvadratiskt centrum. Jonkdpings centrum-
handelsomrade striacker sig ocksé frdn Drottninggatan i sydvést via framforallt
Klostergatan, véstra och Ostra centrum till cigarren och vidare mot de bilhandels-
firmor som ligger intill Knektaparken. Det dr ett omrdde som nog ér klart storre
an vad ménga tinker sig som det centrala handelsomradet i Jonkoping. Detta pé-
verkar den berdknade tédtheten i antal butiker och anstéllda per hektar.

Ett problem med den forklaringen dr dock att metoden &r samma for alla handels-
omraden och liknande iakttagelser kan troligtvis goras dven for andra handels-
omraden. Samtidigt skulle ocksé en striktare avgriansning av den geografiska
storleken pa centrumhandelsomradet innebéra att &n farre anstéllda skulle rdknas
till centrumhandelsomradet. Det skulle medfora att det forsta resultatet — att
Jonkoping 1 absoluta tal har fa anstillda och fa butiker — skulle forstérkas ytter-
ligare. Oavsett hur man berdknar storleken pa handelsomridena, har Jonkdping
jamforelsevis fa butiker och fa anstéllda i centrum.
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Sett till handelsomradena totalt i kommunen aterfinns inte samma resultat. Dar
ligger JonkSping nédra genomsnittet nér det giller antal anstéllda och inom
handeln.
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DETALJHANDELNS UTVECKLING

I f6ljande kapitel gors en genomgang av detaljhandeln i Jonk&pings kommun och
1 jamforelse med andra kommuner. Hur den ser ut idag och hur den har utvecklats
under den senaste feméarsperioden.

Begrepp

Detaljhandel ar den del av den privata konsumtionen som bestar av det som siljs
till privatpersoner i butiker. Detaljhandeln delas ofta upp i dagligvaruhandel och
séllankopshandel.

Dagligvaruhandel omfattar dagligvaruforséljning i varuhus och stormarknader
samt den totala forsdljningen inom branscherna livsmedel, parfym, tobak, tid-
ningar och blommor. Postorder och e-handel riknas inte med.*

Sdllankopshandel omfattar séllankopsforséljning 1 varuhus och stormarknader
samt den totala forséljningen inom beklddnad, fritidsvaruhandel, hemutrustnings-
handel och 6vrig séllankopsvaruhandel. Postorder och e-handel riknas inte med.
Forséljning inom bilforetag, bensinstationshandel och ambulerande handel raknas
inte heller med”.

Forsdljningsunderlag ér lika med antalet invénare 1 kommunen multiplicerat med
genomsnittlig omséttning per invénare i riket.

Forsdljningsindex ar den faktiska omsittningen dividerat med forsdljningsunder-
laget multiplicerat med 100. Ett index 6ver 100 indikerar att en kommun lockar
kopare fran andra kommuner.

Detaljhandel i Jonkoping

Jonkoping har historiskt haft en viktig roll som central handelsstad for omradet
kring s6dra Vittern. Bland annat till f6ljd av laget utmed E4:n har Jonkoping
fortsatt vara en viktig handelsstad dven i modern tid.

Sedan 1990 har omséttningen inom detaljhandeln mer dn fordubblats raknat i
16pande priser. Den totala omséttningen har med undantag for aren 1992—1993
samt 2010 varit stigande fran ar till ar. Det dr sdllankdpshandeln som under perio-
den har 6kat mest och den steg kraftigt i omséttning under senare delen av 1990-
talet och forsta halvan av 2000-talet. Ar 2006 omsatte sillankdpshandeln i
Jonkoping 5 041 miljoner kronor och hade ett forsdljningsindex pé 153, vilket
motsvarar en handel som &r 1,5 ganger storre dn forsdljningsunderlaget inom
kommunen.

* Det finns olika sitt att definiera vilka branscher som ingar i detaljhandeln. Uppgifterna i nedan-
staende kapitel kommer, om inget annat anges, frdin SCB och beskriver det som brukar kallas
egentlig detaljhandel. 1 egentlig detaljhandel rdknas inte apoteks-, systembolags- eller bensin-
stationshandel in. Handelns utredningsinstitut (HUI) ldmnar ocksa statistik dver detaljhandeln. De
har en ndgot annan definition av detaljhandeln varfor det kan vara svart att jaimfora statistiken helt
och héllet.

> I statistik for detaljhandeln gors en ndgot annan definition av handeln #n i tidigare statistik Gver
handelsomraden. Bilhandelsforetag riknas inte med i statistik for detaljhandeln, men ingér i under-
laget for handelsomraden som presenterats tidigare.
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Efter &r 2006 har omsittningen inte 6kat i samma takt som tidigare och de senaste
aren har det under vissa ar varit en minskande omséttning inom séllankdpshan-
deln som 2012 omsatte 5 004 miljoner kronor.

Under de senaste aren dr det istillet dagligvaruhandeln som har 6kat mest i om-
sattning. Dagligvaruhandeln har tvartemot séllankdpshandeln utvecklats svagt
under det tidiga 2000-talet for att under senaste aren ha haft en stabil omsétt-
ningsdkning. Under 2012 omsatte dagligvaruhandeln 3 708 miljoner kronor.
Totalt omsatte detaljhandeln 1 Jonk6pings kommun 8 713 miljoner under 2012.

Diagram A Omsattning for detaljhandeln i Jonkopings kommun 1990 — 2012
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Forséljningsindex for 2012 1ag for dagligvaruhandeln pa 102, for sdllankops-
handeln pa 138 och for detaljhandeln totalt pd 116. Forsdljningsindex for
detaljhandeln totalt har legat relativt stabilt runt 120 under hela perioden, for
sdllankdpshandeln har det rort sig mellan 120 under tidigt 1990-tal till cirka 150 i
mitten pa 2000-talet for att sedan sjunka till cirka 130 de senaste aren. Forsélj-
ningsindex for dagligvaruhandeln har under perioden legat kring 100, vilket &r ett
viarde som motsvarar forsiljningsunderlaget 1 kommunen.
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Diagram B Forsaljningsindex och omsattning for detaljhandeln i Jonkopings
kommun 1990 — 2012
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Detaljhandeln i Jonkoping och dess naromrade

Forséljningsindex for detaljhandeln paverkas av konsumtionen fran boende inom
den egna kommunen, men ocksé av konsumtion fran boende utanfér kommunen.
Kommunens ldge och omland paverkar mdjligheten att dra till sig konsumenter
fran kringliggande kommuner. Bor det mycket ménniskor inom ett naromrade
frdn kommunen ger det kommunen en potentiell kopkraft for handeln i den egna
kommunen. Samtidigt kan det vara en nackdel att ligga i ndra anslutning till en
storre stad med ett stort utbud inom detaljhandeln. Risken &r att handelsstrommar-
na istéllet gér &t andra héllet, fran den egna kommunen. Framforallt finns risk for
att kommunen har svérare att locka konsumenter fran sitt niromrdde som istéllet
soker sig till en nirliggande stad.

Jonkdping har utifrdn konkurrenssynpunkt ett fordelaktigt 14ge som tydlig centra-
lort 1 sitt ndromrade. I jimforelse med nérliggande kommuner har Jonk&ping
ocksa ett hogt forsaljningsindex, vilket for &r 2012 var 116. De kommuner som
ligger 1 Jonkdpings omedelbara niromrade, Aneby, Gnosjo, Mullsj6, Habo,
Vaggeryd, Néssjo och Trands, har i genomsnitt ett forsdljningsindex pa 57. For
dagligvaror dr motsvarande index 102 for Jonk&ping och 1 genomsnitt 78 for nér-
omrédet. For sdllankdpsvaror har Jonkoping ett forséljningsindex pé 130 medan
genomsittet for ndromradet ar 37.
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Tabell 6 Forséljningsindex 2012, kommuner i ndromradet

Kommun Dagligvaror Sallankdpsvaror Totalt
Aneby 47 26 36
Gnosjo 73 19 46
Mullsjo 107 22 63
Habo 52 27 39
Vaggeryd 66 14 39
Nassjo 84 72 78
Tranas 117 79 97
Medel 78 37 57
Jonkoping 102 130 116

Statistiken visar att det finns ett nettoinflode av kopkraft frdn ndromradet till
JonkoOping. Sarskilt tydligt dr det for sdllankdpshandeln. Det kan vara ett tecken
pa att handeln i1 Jonkoping genom sin storlek och sitt utbud har en konkurrens-
fordel gentemot angridnsande kommuner. Mycket av den kopkraft som finns i
Jonkopings ndromrade hamnar 1 JonkOpings tétort.

Tabellen visar dven att sdllankdpshandeln dr mer rorlig 6ver kommungranser én
dagligvaruhandeln. Dagligvaruhandeln bade for Jonkdping och for kringliggande
orter har ett forsdljningsindex som ligger ndrmare 100, det virde som motsvarar
det egna forsdljningsunderlaget.

Samtidigt gar det inte utifrén siffror over forséljningsindex att exakt se hur kop-
kraften flodar mellan kommuner. Vad som gér att utldsa dr nettofloden av kop-
kraft till eller fran en kommun. Forséljningsindex for Jonkoping visar, som ndmns
ovan, att det finns ett nettoinflode av kdpkraft till kommunen. Det &r troligt att en
stor del kommer frén kommunerna i Jonkopings ndromrade. Men det finns dven
floden av kopkraft mellan kommunera 1 Jonkopings ndiromrade samt till andra
orter. Linkoping, Kalmar, Varnamo Boras och Skovde m.fl. konkurrerar ocksa
om kopkraften 1 Jonkdpings naromrade. For att behélla eller 6ka omséttningen
inom handeln i Jonkoping, konkurrerar dérfor Jonkoping d&ven med dessa orter.
Aven om Linkdping och Jonkdping konkurrerar i liten utstrickning avseende
konsumenter bosatta i de egna kommunerna, sa konkurrerar bida kommunerna
om en potentiell kopkraft i Tranas. Det giller sarskilt for den mer lattrorliga
sdllankopshandel dir Jonkoping alltsd inte bara konkurrerar med kommuner i sitt
ndaromrade utan dven med kommuner som ligger relativ langt fran Jonkoping.

Sett till forsédljningsindex for séllankdpsvaror har handeln i kommuner i ndrheten
av Jonkoping utvecklats at olika héll under perioden. Skévde och Kalmar har
haft en tydlig 6kning av forsdljningsindex for sdllankdpsvaror under perioden
2008-2012. Skovde har 6kat med 21 enheter och Kalmar med 14 enheter. Sam-
tidigt har forsdljningsindex for 6vriga kommuner i nérheten av Jonkoping 1
princip statt stilla eller minskat under perioden.
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Tabell 7 Forsaljningsindex for sallankopsvaror,
narliggande stérre kommuner

Utveckling 2008-2012 Varde 2012

Skovde 21 156
Kalmar 14 185
Vaxjo 1 131
Varnamo 0 103
Linkoping -2 118
Boras -9 107
Medel 4 133
Jonkoping -19 130

Jamforelse med andra storre kommuner

Jonkopings forséljningsindex for den totala detaljhandeln pa 116 ligger ndgot
over genomsnittet for jdmforbara kommuner som ligger pa 114. For dagligvaror
har Jonkoping ett forséljningsindex pa 102. Det &r ndgot 6ver genomsnittet for
jamforbara kommuner som ligger pa 99. For sdllankopsvaror har Jonkoping ett
forsiljningsindex pa 130, vilket ocksa dr nagot hogre an genomsnittet for jim-
forbara stader som ligger pa 128.

Tabell 8 Forsaljningsindex 2012 i storre kommuner

Dagligvaror Sallankdpsvaror Detaljhandel totalt
Sundsvall 105 Vasteras 157 Sundsvall 131
Jonkoping 102 Sundsvall 154 Vasteras 129
Boras 101 Orebro 152 Orebro 127
Uppsala 101 Helsingborg 145 Helsingborg 120
Orebro 100 Jonkoping 130 Jonkoping 116
Norrkdping 99 Uppsala 119 Uppsala 110
Vasteras 929 Norrkdping 118 Norrkdping 109
Umea 99 Linkdping 118 Linkdping 107
Lund 96 Boras 107 Boras 104
Linkoping 96 Umea 104 Umea 102
Helsingborg 94 Lund 103 Lund 100
Medel 99 Medel 128 Medel 114

Jamforelse av handelns utveckling aren 2008-2012

I jimforelse med 6vriga kommuner framgér att Jonkoping dr den kommun som
har haft storst minskning av forsiljningsindex under perioden. Forsdljningsindex
for detaljhandeln totalt i Jonkopings kommun minskade under perioden med atta
enheter fran 124 till 116. Genomsnittlig utveckling for jamforbara kommuner var
en minskning med en enhet fran 115 till 114. Fyra av kommunerna 1 jamforelsen
har haft en positiv utveckling av forsiljningsindex under perioden.

Inom dagligvaruhandeln har dock forsédljningsindex for Jonkopings kommun okat
under perioden medan det dr oférdndrat for jamforelsekommunerna totalt. Daglig-
varuindex 0kade i Jonkdpings kommun med fem enheter fran 97 till 102. Endast
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Lund och Boras har under perioden haft en stérre 6kning i index for dagligvaru-
handeln.

Det som har tyngt ner forsdljningen framforallt i Jonkdping, men dven i flera
andra kommuner &r istillet utvecklingen inom séllankdpshandeln. Forsdljnings-
index for séllankdpsvaror minskade med 19 enheter inom Jonkdpings kommun
under perioden. For jamforbara kommuner var minskningen 1 genomsnitt tva
enheter. Jonkoping har haft den klart svagaste utvecklingen inom séllankops-
handel bland de jimférda kommunerna. I andra énden sticker Orebro ut med en
Okning av sillankopsindex med 16 enheter under perioden.

Tabell 9 Utveckling av forsaljningsindex 2008—2012

Dagligvaror Sallankdpsvaror Detaljhandel totalt

Lund 7 Orebro 16 Orebro 8
Boras 5 Vasteras 6 Helsingborg 2
Jonkoping 5 Uppsala 5 Vasteras 1
Helsingborg 4 Helsingborg 1 Uppsala 1
Linkoping 2 Umea -1 Linkoping 0
Sundsvall 1 Linkdping -2 Lund -1
Orebro 0 Norrkdping -6 Boras -2
Norrkdping -2 Sundsvall -8 Sundsvall -4
Uppsala -3 Lund -9 Norrkdping -4
Vasteras -4 Boras -9 Umea -7
Umea -13 Jonkoping -19 Jonkoping -8
Medel 0 Medel -2 Medel -1

Omsattning inom detaljhandeln

Forséljningsindex ger ett indexerat virde pa forséljningen inom detaljhandeln i
kommunen kopplat till kommunens storlek. Ett annat sétt att méta utvecklingen
for detaljhandeln dr den totala omséttningen for detaljhandeln inom kommunen.
Omsittningsutvecklingen visar likt utvecklingen for forséljningsindex att handeln
1 Jonkoping har haft en svag utveckling de senaste dren, framforallt inom séllan-
kopshandeln. Mellan 2008 och 2012 har Jonkdping haft den svagaste omsatt-
ningsutvecklingen bland kommunerna i jimforelsen. Orebro, Linkdping och
Helsingborg har gatt om Jonkoping vad det géller omséttning inom detaljhandeln
totalt. Ar 2012 omsatte detaljhandeln i Jonkdping totalt 8 713 miljoner kronor
vilket dr ndra genomsnittet for kommunerna i jimforelsen.

Som ocksé framgér av uppgifterna for forsiljningsindex, ar det séllankdpshandeln
som drar ner omsittningsutvecklingen for Jonkoping. Jonkoping dr den enda
kommunen som har haft en minskad omséttning inom sillankdphandeln mellan
2008 och 2012. Under perioden sjonk omsittningen inom séllanképshandeln med
213 miljoner kronor, vilket motsvarar fyra procent av omsédttningen inom séllan-
kopshandeln.

Inom dagligvaruhandeln har omsittningen 1 Jonkoping utvecklats béttre dn
genomsnittet for de jamforda kommunerna. Omséttningen inom dagligvaru-
handeln steg under perioden med 572 miljoner kronor till 3 708 miljoner for
2012.
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Tabell 10

Omsattning 2012 (miljoner kronor)

Dagligvaror

Uppsala
Linkoping
Vasteras
Orebro
Jonkoping
Norrképing

Helsingborg
Umea

Lund
Boras
Sundsvall

Medel

5766
3998
3928
3908
3708
3695

3489
3 256
3055
2992
2 864

3 696

Sallanképsvaror

Uppsala
Vasteras
Orebro
Helsingborg
Linkoping
Jonkoping
Norrkdping
Sundsvall
Umea

Lund
Boras

Medel

7196
6 587
6 283
5701
5215
5004

4643
4 454
3 658
3 465
3 347

5050

Detaljhandel totalt

Uppsala
Vasteras
Orebro
Linképing
Helsingborg
Jonkoping

Norrkdping
Sundsvall
Umea
Lund
Boras

Medel

12 961
10 516
10 190
9213
9190
8713

8 337
7317
6914
6519
6 339

8746

Utvecklingen for forsdljningsindex och omséttning inom detaljhandeln f6ljs at
under perioden i jimforelse mellan kommunerna, vilket dr naturligt d& forsalj-
ningsindex paverkas av omséttningen. Vért att ndmna &r dock att trots att forsélj-
ningsindex for den totala detaljhandeln i Jonkoping har sjunkit med atta enheter
under perioden sa har omsittningen 6kat med 359 miljoner kronor under samma
period. Det kan ocks4 tilldggas att samtliga kommuner som 2012 hade en storre
omsittning inom detaljhandeln ocksa var befolkningsmaéssigt storre dn Jonkoping.

Tabell 11

Dagligvaror

Omsattningsutveckling 2008-2012 (miljoner kronor)

Sallanképsvaror

Detaljhandel totalt

Uppsala
Jonkoping
Linkdping
Lund
Helsingborg
Orebro

Boras
Norrkdping
Vasteras
Sundsvall
Umea

Medel

599
572
561
557
544
476

463
332
320
296

-13

428

Orebro
Uppsala
Vasteras
Helsingborg
Linkoping
Umea
Norrképing
Sundsvall
Lund
Boras
Jonkoping

Medel

1261
1091
877
593
463
337

219
143
111
50
-213

449

Orebro
Uppsala
Vasteras
Helsingborg
Linkoping
Lund

Norrképing
Boras
Sundsvall
Jonkoping
Umea

Medel

1736
1690
1197
1137
1025

668

551
513
439
359
324

876
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SAMMANFATTANDE SLUTSATSER

Med den metod som har anvénts for att avgridnsa handelsomraden i Sverige fram-
gar att Jonkoping 1 jimforelse med andra storre kommuner har relativt fa anstall-
da och fi arbetsstillen 1 centrum samt att dessa ar utspridda dver ett forhallande-
vis stort och utdraget geografiskt omrade. Jonkopings centrum har ocksa tappat
marknadsandelar av den totala detaljhandeln i Jonk&ping under perioden 1987 till
2008. Framforallt dr det A6 och Solasen som har tagit marknadsandelar av detalj-
handeln 1 Jonkdping. A6 dr det handelsomrade som stér for den storsta delen av
detaljhandel 1 Jonk6pings kommun.

Detaljhandeln i Jonkoping har haft en svag omséttningsutveckling i1 jimforelse
med jdmnstora kommuner under perioden 2008-2012. Orsaken till utvecklingen
ar sdllankdpshandeln som har dragit ner utvecklingen av handeln totalt i Jonko-
ping. Den svaga utvecklingen under perioden har dock skett fran en situation dar
Jonkoping 1 jamforelse med andra kommuner hade en stor detaljhandel, framf6r-
allt inom sdllankdpshandeln, men @ven inom detaljhandeln som helhet.

For dagligvaruhandeln har omsittning och forsdljningsindex okat under samma
period och ligger for 2012 dver genomsnittet for de jamforda kommunerna. Den
utveckling som har varit under perioden har inneburit att detaljhandeln i1 Jonko-
pings kommun mer har kommit att likna handeln i jamfoérbara kommuner.

Kommentarer

Omséttningen och storleken pé detaljhandeln i Jonkoping paverkas likt all annan
handel av utbud och efterfragan. Utbudet géller den handel som finns 1 Jonk&ping
och hur utbudet upplevs hos konsumenter paverkas bade av hur stort utbudet upp-
levs inom de handelsomrdden som finns och av kvaliteten pad handelsomradena.

Handeln i centrum

Handeln 1 Jonkdpings centrum har under perioden 1997 till 2008 tappat mark-
nadsandelar till 6vriga handelsomréden i kommunen. I Handelsutredning for
detaljhandeln i Jonkopings kommun anges att en orsak till att centrum tappat
andelar till 6vriga handelsomrdden dr att centrumhandeln inte har haft mojlighet
att expandera pa samma sétt som handeln 1 mer externa ldgen. Det far till f6ljd att
dven om centrumhandeln héller uppe, eller till och med dkar omséttningen nagot,
tappar den d&nda marknadsandelar om handeln totalt i kommunen 6kar mer.

Viktigt att tilldgga ar att centrumhandelns tapp av marknadsandelar till den
externa handeln inte dr nagot unikt for Jonkoping, utan snarare en ldngvarig trend
som finns 1 hela Sverige. Ett generellt problem for manga stadskérnor ar bristen
pa utrymme. Béde for sjdlva handeln, dér de centrala ldgena ofta drar upp butiks-
hyror och ddrmed begrinsar utrymmet och for bilburna konsumenter som har
svért att komma till parkeringar.

I WSP:s rapport, Framtidens handel, forutspas en tilltagande konkurrens frén e-
handel och externa handelsomraden och de stadskédrnor som inte arbetar aktivt
med utveckling och férnyelse av centrumhandeln kommer att ha svart att hivda
sig i den konkurrensen. E-handeln omsatte 32 miljarder kronor 1 Sverige under
2012. Det motsvarar cirka fem procent av omsittningen inom den totala detalj-
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handeln pd 587 miljarder. Troligtvis kommer e-handelns andel av den totala
handeln att 6ka ytterligare och inom vissa branscher som bokhandel och hem-
elektronik sker redan idag en stor del av inkdpen via e-handel.

I jimforelse med andra kommuner framgér det av underlaget fran SCB att
JonkoOpings centrum &r relativt glest avseende handelsstillen. Det centrala
handelsomradet ticker ett stort och utdraget omrade i forhallande till antalet
butiker. Detta kan ocksé vara en bidragande orsak till att handeln i centrum inte
utvecklats 1 takt med handeln 1 6vrigt. En fordel med kdpcentrum som A6 ér att
det finns ett stort utbud av butiker koncentrerat till ett stille, vilket attraherar fler
konsumenter. Det giller bade for kunder som har ett forutbestimt antal inkop att
utfora och for kunder som “shoppar” mer oplanerat.

Under hosten 2013 stér de forsta etapperna av Atollenprojektet klara. Enligt
planer kommer Atollen i sin helhet att inrymma 13 000 kvadratmeter yta for
handel, restauranger och caféer. Det innebdr en mgjlighet for utveckling och ex-
pansion av centrumhandeln 1 Jonkoping. Det innebér dven att en storre del av
handeln koncentreras till ett mindre omrade 1 Ostra centrum, vilket kan leda till att
centrum uppfattas som titare och ddrmed ett mer attraktivt omrade for handel.

Handeln totalt

Stadsbyggnadsvisionen och Handelsutredning for detaljhandeln i Jonkdpings
kommun pekar ut centrum, A6 och Soldsens handelsomrdden som viktiga for
framtiden 1 JonkOping. Solasens handelsomrade kommer att ligga inom det

omvandlingsomrade som ingér i stadsbyggnadsvisionen for sédra Munksjon.

For handeln 1 JonkSping totalt sett dr det viktigt att dessa handelsomréden kan
fortsitta att expandera och samtidigt komplettera varandra. For att behalla att-
raktivitet som handelsstad i konkurrens med andra behover handeln utvecklas och
expandera. P4 samma sétt som centrum har tappat mot externa handelsomraden,
delvis for att handeln i centrum inte har kunnat expandera i samma takt som de
externa handelsomradena, finns risken att Jonkdping tappar mot andra kommuner
om inte handelsutbudet i staden utvecklas i samma takt som hos dessa.

Som tidigare papekats konkurrerar Jonkoping med nérliggande kommuner om det
potentiella kdpunderlag som finns 1 Jonkopings ndromrade. Det framgér ocksa fran
forsiljningsindex att 1 vissa av de kommuner som ligger i ndrheten av Jonkoping
har handeln utvecklats kraftigt under den senaste perioden. Det dr framforallt
Kalmar, dér bland annat IKEA 6ppnade 2006, tillsammans med Skévde som har
haft en stark utveckling i omséttning och forséljningsindex under perioden.

Forséljningsindex som matt visar nettofloden av kopkraft och indikerar om
handeln i kommunen lockar till sig kop utanfér kommunen eller tvirt om. De
mojliggdr dock inte nagra slutsatser om hur kopkraften ror sig mellan kommun-
granser. De kommuner som finns i Jonkopings nirhet har egna upptagnings-
omraden som i sin tur dverlappar med andra kommuner som ocksé paverkar
forsdljningsindex for dessa kommuner. Det dr dndé troligt att om kommuner i
ndrheten av JonkOping totalt stérker sin dragningskraft inom handeln sker det
atminstone delvis pd bekostnad av handeln i Jonkoping.
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Konkurrensen fran storre kommuner som Linkdping och Vixjo forstirks dven av
att de mindre kommuner som ligger i Jonkdpings absoluta ndromrade har ett 1agt
eller mycket lagt forséljningsindex avseende sdllankdpsvaror. Mycket av den
potentiella kdpkraft som finns i kommunerna i Jonk&pings ndromrade kan ses
som redan ianspraktagen fran andra kommuner. Det finns alltsa en valdigt liten
buffert med kdpkraft i kommunerna i Jonkdpings ndromrdde. D4 kommunerna i
Jonkopings ndromrade har en liten lokal handel far det till f6ljd att om attrak-
tionskraften for handeln i Linkoping eller Véxjo okar, dr risken storre att de attra-
herar kunder som annars hade handlat i Jonk6ping.

En ytterligare orsak till den svaga utvecklingen for handeln 1 Jonkoping kan ha att
gora med finanskrisen och den efterfoljande lagkonjunktur som har varit under
den period som ingar i jimforelsen. Jonkopings kommun och kanske i d&nnu storre
utstrackning Jonkdpings ndromrade har ett beroende av exportindustrin, en
ndringsgren som haft extra svart under den internationella lagkonjunkturen. Det
kan ha bidragit till minskad kopkraft hos konsumenterna i Jonkopings nidromréade.

Samtidigt bor pdpekas att dagligvaruhandeln i Jonkdping under den senaste fem-
arsperioden har okat bade 1 omséttning och 1 férséljningsindex. En anledning till
detta &r att ett antal nya dagligvarubutiker har 6ppnat 1 Jonkdping. Forsdljnings-
index for dagligvaruhandeln ar 2012 lag pa 102. Bade 1 jamforelse med andra
stader och historiskt bakat i tiden for Jonkoping ar det vanligt att dagligvaru-
indexet ligger runt 100, vilket dr en handel som motsvarar forsdljningsunderlaget
1 kommunen.

Avslutningsvis kan tilldggas att ndjdheten med det kommersiella utbudet hos
allménheten ar relativt gott 1 Jonkoping. I SCB:s Medborgarundersokning fran
2013 framgér att ndjdheten med det kommersiella utbudet bland invénare i
Jonkoping har 6kat under perioden 2008—2013. SCB har undersokt ndjdheten
med utbud av livsmedelsaffarer, andra affarer och service samt kaféer och
restauranger och betyget har 6kat inom alla kategorierna. Jonkoping hade ocksa
ett ndgot hogre betyg for det kommersiella utbudet an genomsnittet for jAmfor-
bara kommuner i undersokningen.
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Bilaga 1

Forsaljningsindex och omsattning for detaljhandeln i Jonkopings kommun

1990-2012
Ar Foérsaljningsindex
Dagligvaror

1990 104
1991 105
1992 98
1993 95
1994 97
1995 93
1996 98
1997 101
1998 101
1999 100
2000 101
2001 101
2002 100
2003 110
2004 108
2005 98
2006 92
2007 92
2008 97
2009 96
2010 97
2011 101
2012 102
Medel 99

Sallankopvaror

119
130
129
129
127

128
138
136
142
143

141
138
136
144
147

149
153
144
149
144

142
131
130

138

Totalt

111
117
113
108
111

109
117
118
121
121

121
120
118
127
127

125
125
121
124
121

121
116
116

119

Omsattning (mkr)
Dagligvaror

1908
1990
1880
1886
1875

1926
1970
2092
2142
2180

2280
2 366
2485
2906
2850

2671
2 665
2775
3133
3259

3353
3 555
3708

Sallankdpsvaror

2115
2263
2203
2095
2284

2381
2493
2 561
2832
3076

3214
3335
3343
3756
4102

4 491
5041
5219
5230
5137

5395
4 996
5004

Totalt

4023
4 253
4083
3981
4195

4 307
4463
4 653
4974
5257

5494
5701
5828
6 662
6 952

7162
7706
7994
8 363
8 396

8748
8 551
8713
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Handelsomraden i Jonkoping
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